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I Einleitung

,, Wie sagte Courtois mir einmal? Um in Frankreich Prasident zu werden, muss der
Kandidat in der Lage sein, eine personliche Beziehung zum Wahler aufzubauen. Was

bedeutet, dass der Wahler glaubt, ihn zu erkennen und zu durchschauen. “*

., La présidentielle 2017 est notre premiére élection numérique “*

Die Prasidentschaftswahlen 2017 in Frankreich sind entschieden: Emmanuel Macron
hat sich gegen Marine Le Pen im zweiten Wahlgang durchgesetzt. Dennoch hat Marine
Le Pen 21,3 Prozent der Stimmen im ersten Wahlgang und immerhin noch 33,9 Prozent
im zweiten Wahlgang erreicht, was ein historisches Ergebnis in der Geschichte des
Front National darstellt.

Dies hat Marine Le Pen sicherlich nicht zuletzt ihrer Strategie der ,,Dédiabolisation* zu
verdanken, welche in dem Parteiausschluss ihres Vaters Jean-Marie Le Pen gipfelte und
dem Front National somit endgltig ein neues Image verpasste.

Angesichts der Prasidentschaftswahlen 2017 stellt sich nun die Frage, wie sich diese
Strategie im Wahlkampf Marine Le Pens wiederspiegelt. Besonders interessant
erscheint hierbei die Untersuchung der Internetprdsenz Marine Le Pens, denn das
Internet ist gerade fur den Front National im Wahlkampf von zentraler Bedeutung, da
»viele Anhdnger sich nicht 6ffentlich bekennen wollen* wéhrend man im Netz ,eine
gewisse Anonymitit hat“.> Dariiber hinaus greift gerade die jingere Generation
zunehmend auf das Internet als Informationsquelle zurtick. Dass Marine Le Pen und ihr
Wahlkampfteam sich der weitreichenden Bedeutung des Internets im Wahlkampf
bewusst sind, wird bei der Betrachtung der offiziellen Website ,,Marine Présidente®,
abrufbar unter www.marine2017.fr, deutlich, denn diese weist auf den ersten Blick

nahezu alle Komponenten auf, die fur eine erfolgreiche Internetprésenz notwendig sind.

! Georg Blume, Das groBRe Durcheinander. Wer kdnnte im Friihjahr Marine Le Pen stoppen? in:
Internationale Politik, 01/02 2017, S. 68-74.

? Francis Brochet, L’électeur numérique, in: Le débat 03/04 2017, Paris 2017, S. 37-48.

3 Stefan Seidendorf, zitiert nach: Leila Al-Serori, Le Pens Kampf im Internet, in: Siiddeutsche Zeitung,
23.03.2017, online unter: http://www.sueddeutsche.de/politik/front-national-le-pens-kampf-im-internet-
1.3430833 (26.06.2017).
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1. Forschungsstand

Bereits seit den friihen neunziger Jahren stellt das Thema der Auswirkung des Internets
auf verschiedene gesellschaftliche Bereiche ein Gegenstand in der Forschung dar.
Obwohl es zahlreiche Untersuchungen, die sich speziell mit den Auswirkungen des
Internets auf Wahlkdmpfe befassen vorliegen, sind diese jedoch fiir Neueinsteiger nur
schwer zugénglich, da die einschldgigen Berichte aus den verschiedensten
akademischen Disziplinen stammen, was einen Uberblick tiber die Forschungsliteratur
erschwert. So gibt es beispielsweise sowohl Beitrdge aus der Soziologie, der
Kommunikations- und Kulturwissenschaft, der Politikwissenschaft, als auch aus dem
Bereich der Informatik. Problematisch ist hierbei vor allem, dass die verschiedenen
Disziplinen haufig unter sich bleiben und daher nur selten fachertbergreifende
Untersuchungen angestellt werden.*

Dennoch gibt es Untersuchungen, die sich mit der allgemeinen Frage nach der Rolle des
Internets in Wahlkdmpfen befassen, wie auch das Herausgeberwerk von Andreas
Jungherr und Harald Schoen.” Viele dieser Untersuchungen erfolgen jedoch
exemplarisch anhand verschiedener Wahlen. So untersucht Christina Holtz-Bacha die
Massenmedien im Wahlkampf anhand der Bundestagswahl 2013,° Martin Miesler den
Online-Wahlkampf zur Bundesprasidentenwahl in Osterreich’ und Pierre de la Coste
die Wirkung des Internets auf die Prasidentschaftswahlen in Frankreich 2007.2
Problematisch ist, dass sich diese Untersuchungen jeweils auf ganze Wahlkampfe
beziehen, wobei Internetauftritte einzelner Kandidaten oder Parteien aufgrund dessen
nicht beziehungsweise nur oberflachlich betrachtet und analysiert werden.

Daruber hinaus flhrt die schnelle Entwicklung des Internets und der damit verbundenen
neuen Mdoglichkeiten dazu, dass sich, so scheint es, jede neue Untersuchung auf eine
ganz neue Art und Weise mit dem Thema auseinandersetzt, ohne dabei die bereits
vorhandene Forschung miteinzubeziehen. Dementsprechend gibt es zahlreiche

Untersuchungen, welche sich mit den aktuellsten Themen, wie zum Beispiel der

* Vgl. Andreas Jungherr/ Harald Schoen (Hrsg.), Das Internet in Wahlkdmpfen. Konzepte, Wirkungen
gnd Kampagnenfunktionmen, Wiesbaden 2013, S. 2.

Ebd.
® Christina Holtz-Bacha (Hrsg.), Die Massenmedien im Wahlkampf. Die Bundestagswahl 2013,
Wiesbaden 2015.
" Martin Miesler, Politische PR im Internet: Der Online-Wahlkampf zur Bundesprasidentenwahl in
Osterreich, Hamburg 2009.
® Pierre de la Coste, Election présidentielle: I’effet paradoxal d’Internet, Paris 2007.



Nutzung von sozialen Netzwerken wie Twitter und Facebook in Wahlk&mpfen
befassen. So konzentrieren sich beispielsweise die Untersuchungen von Samuel Ernst®
Kay Hinz*® und Simone Unger** ausschlieBlich auf die Auswirkungen des Web 2.0 und
der sozialen Netzwerke auf Wahlkampfe.

Die Nutzung des Internets innerhalb einer bestimmten parteipolitischen Strategie ist
jedoch bis dato weitestgehend unerforscht. So gibt es zahlreiche Untersuchungen,
welche sich unter anderem mit der parteipolitischen Strategie Marine Le Pens befassen,
hierbei die Rolle des Internets jedoch nicht miteinbeziehen. Dementsprechend ist
sowohl die Untersuchung einer einzelnen Website im Rahmen eines bestimmtes
Wahlkampfes, als auch speziell die Rolle des Internets innerhalb der parteipolitischen

Strategie Marine Le Pens als ein weitestgehend unerforschtes Feld zu betrachten.

2. Fragestellung und Untersuchungsgegenstand

In der vorliegenden Arbeit soll die parteipolitische Strategie des Front National unter
Marine Le Pen und deren Selbstdarstellung in der Présidentschaftswahl 2017 unter
besonderer Beriicksichtigung der Internetseite ,,Marine Présidente* untersucht werden.
Im Rahmen dieser Arbeit sollen folgende Leitfragen als Orientierung dienen und nach
Madglichkeit beantwortet werden:

Wie sieht der Online-Wahlkampf Marine Le Pens zu den Prasidentschaftswahlen 2017
aus? Welchen Stellenwert hat der Online-Wahlkampf, insbesondere die
Kandidatenwebsite ,,Marine  Présidente”“? Welche Funktionen erfillt die
Kandidatenwebsite im Rahmen der parteipolitischen Strategie? Wie stellt sich Marine
Le Pen im Internet, insbesondere auf der offiziellen Kandidatenwebsite ,,Marine
Présidente dar? Inwiefern spiegelt sich die allgemeine Strategie der ,,Dédiabolisation*
auch im Online-Wahlkampf wider? Welche Rolle spielen soziale Netzwerke im
Wahlkampf Marine Le Pens?

Primérer Untersuchungsgegenstand wird die offizielle Kandidatenwebsite ,,Marine

Présidente*, online abrufbar unter www.marine2017.fr, darstellen. Hierbei wird diese

° Samuel Ernst, Wie Web 2.0 die Politik verandert. Der Online-Wahlkampf hat begonnen, Hamburg
2011.

19 Kay Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf. Die Bundestagswahl 2013 im Web
2.0, Wiesbaden 2017.

1 Simone Unger, Parteien und Politiker in sozialen Netzwerken. Moderne Wahlkampfkommunikation bei
der Bundestagswahl 2009, Wiesbaden 2012.
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nicht nur analysiert, sondern auch einen Ausgangspunkt fur die Beriicksichtigung
weiterer verlinkter Websites und Netzwerke bieten.

3. Methodisches Vorgehen

Fur die Untersuchung wurde die Methode der Online-Inhaltsanalyse gewahlt. Diese
beinhaltet die ,,Untersuchung von Inhalten des Internets (...), besonders des World
Wide Webs.«*?

Zwar scheint das Internet, insbesondere die Website, ideal fur Inhalts- und
Formanalysen zu sein, da ,Daten tliberwiegend in Textform vorliegen, bereits

digitalisiert sind und die Analyse ortsunabhéangig stattfinden kann“*®

, jedoch ergeben
sich bei der Website-Analyse trotz dieser Vorteile einige Probleme.

Zunéchst ist hier die Informationsfille, die das Internet beziehungsweise eine einzelne
Website bereitstellen kann, zu erwéhnen, denn diese erschwert die Eingrenzung des
Untersuchungsgegenstandes. Ausgehend von einer einzigen Website kdénnen nahezu
unbegrenzt Inhalte aufgerufen werden.

Hinzu kommt die Kurzlebigkeit der Inhalte, sodass der Untersuchungszeitraum
gegebenenfalls beschrankt ist. Der Betreiber einer Website hat grundsatzlich jederzeit
die Moglichkeit, die Inhalte der Website zu bearbeiten, ,,dabei verschwinden
Informationen zum Teil, finden sich in neuen formalen Rahmenbedingungen
(Relaunch) oder gar nicht mehr wieder.**

Dartiber hinaus stellt die Multimedialitat, die das Internet bereitstellt, nicht nur eine
Chance, sondern zugleich eine Schwierigkeit dar, denn es gibt aufgrund der Tatsache,
dass eine Website die verschiedensten Informationskanéle biindelt, kein bestimmtes
Schema anhand dessen die Analyse erfolgen kann.

Bevor im Folgenden die parteipolitische Strategie Marine Le Pens anhand der
offiziellen Kandidatenwebsite erfolgen kann, bedarf es zunéchst einer Untersuchung der
allgemeinen parteipolitischen Strategie des Front National unter Marine Le Pen, denn
diese stellt das Fundament fur den Online-Wahlkampf dar.

Zudem muss ein theoretischer Rahmen konstruiert werden. Hierbei werden zunéchst der

allgemeine Begriff der politischen Kommunikation, sowie allgemeine Merkmale von

12 Miesler, Politische PR im Internet, S. 85.
13

Ebd.
14 Epd.



Online-PR beleuchtet. Im Anschluss daran werden speziell VVorteile und Funktionen von
politischer Kommunikation im Internet zusammengefasst. Die Funktionen der
politischen Kommunikation im Internet werden anschlieend den Rahmen fur die
Website-Analyse bilden. Nachdem die Website allgemein auf Inhalte und Gestaltung
untersucht wurde, wird anhand der Funktionen jeweils ein Punkt inhaltlich und formal
analysiert. Aufgrund der schwer einzugrenzenden Fille an Informationen, die die
Website als Untersuchungsgegenstand bietet, wurde hier die exemplarische
Untersuchung anhand einzelner Inhalte gewdhlt. Zuletzt wird anhand des Beispiels
»#LeVraiMacron® die Rolle des ,,Negative Campaigning® untersucht, wobei auch hier

sowohl die inhaltliche, als auch die formale Komponente beachtet wird.



Il Die ,Dédiabolisation” als Grundlage der parteipolitischen
Strategie des Front National unter Marine Le Pen

Um die aktuelle parteipolitische Strategie des Front National unter Marine Le Pen zu
verstehen, muss eine kurze Betrachtung der Parteigeschichte erfolgen, denn diese
beeinflusst noch heute die strategische VVorgehensweise Marine Le Pens.

Chwala nennt den Erfolg des faschistischen MSI in Italien im Jahre 1972 als Ausldser
fir die Grindung des Front National. So machte es sich Francois Duprat, einer der
fihrenden Parteimitglieder des friihen Front National, zum Ziel, auch in Frankreich eine
Partei zu griinden, die, wie auch der italienische MSI, als Rechtspartei ein moglichst
breites Spektrum in der Gesellschaft ansprechen soll. So wurde am 5. Oktober 1972 der
Front National gegrindet. Zu erwahnen ist, dass der Front National urspriinglich eine
Tarnorganisation des faschistischen "Ordre Nouveau™ darstellte, welcher als Nachfolger
der verbotenen Organisation "Occident” galt. Zur Glaubwirdigkeit der Partei sollte
Jean-Marie Le Pen als Fuhrungsfigur beitragen, da er zum einen bereits Uber politische
Erfahrungen als Abgeordneter verfligte und sich zum anderen damals noch durch sein
gemaRigtes Auftreten auszeichnete. Der Front National sollte ab sofort alle rechten
Strémungen durch eine einheitliche ideologische Ausrichtung in einer einzigen Partei
vereinen. Hierzu verzichtete man zundchst sowohl auf offenkundige rassistische
AuRerungen als auch auf Symbole, die die Partei in ein offensichtlich faschistisches
Licht ricken konnte.

Einen Schnitt in der Geschichte der Partei markiert das Jahr 1998, denn in diesem Jahr
verlieR ein groRer Teil der fuhrenden Parteimitglieder den Front National aufgrund von
Uneinigkeiten beziiglich des Flhrungsstils Jean-Marie Le Pens. Der Versuch der
ehemaligen Parteimitglieder eine neue Partei zu grinden, die dem Front National
Konkurrenz machen sollte, scheiterte aufgrund fehlender Wahlerfolge. Dennoch verlor
der Front National durch diese Spaltung rund 40 Prozent seiner Parteimitglieder.™
Waéhrend die Mitglieder der ersten Generation des Front National noch von den
historischen Ereignissen des Zweiten Weltkrieges, der Vichy-Regierung und des
Algerienkrieges gepréagt waren, verloren diese Themen innerhalb der Partei nach und

nach an Bedeutung.® Mit der Ubernahme des Parteivorsitzes durch Marine Le Pen im

15 Der Inhalt des Abschnittes beruht im Wesentlichen auf Sebastian Chwala, Der Front National.
Geschichte, Programm, Politik, Wéhler, Kéln 2015, S.46 ff.
16 Vgl. Pascal Perrineau, L’évolution du Front National, in: Commentaire 149, 2015, S. 75.



Jahre 2011 brach fiir den Front National schlieRlich endgiiltig eine neue Ara an, die Ara
der ,,Dédiabolisation“.”

Marine Le Pen begann unmittelbar nach ihrer Ubernahme des Parteivorsitzes im Januar
2011 damit, den Front National zu ,entdiabolisieren“. Im Zuge einer
Rundumerneuerung hat die Partei sich allmé&hlich ihres friheren Jargons entledigt und
explizit rechtsextremes Ideengut verbannt. Auch haben die ideologischen
Richtungskédmpfe von einst an Schérfe verloren. ,,.Die Partei prasentiert sich als »weder
links noch rechts«. lhre programmatischen Schlusselbegriffe sind »Souverénitat,
»ldentitat« und »Sicherheite. <

Diese Entwicklung zog einen gewaltigen Imagewechsel mit sich, welcher sich weniger
auf Inhalte, sondern viel mehr auf das Erscheinungsbild der Partei und ihrer
Vorsitzenden bezieht. Bei der Betrachtung des Parteiprogrammes féllt ndmlich auf, dass
es auf inhaltlicher Ebene kaum Differenzen zum Front National unter Jean Marie Le
Pen gibt, vielmehr besteht der Unterschied darin, wie die Inhalte verpackt sind.™

Eine grolRe Rolle hierbei spielt beispielsweise die Wortwahl: Der Ausdruck ,,préférence
nationale® wird kurzerhand durch den der ,,priorité nationale“ ersetzt, um somit dem
etwaigen Vorwurf einer Diskriminierung vorzubeugen.zo ,Durch die richtige
Terminologie sollen Themen salonfahig gemacht werden, die dem politischen Konsens
zuwiderlaufen, ohne dass der FN dabei als rechtsextrem eingestuft wird.“** Dennoch
muss die Rhetorik des Front National im jeweiligen Kontext untersucht werden. So sind
Reden, die an Parteianhanger gerichtet sind, eher auf traditionelle Themen gerichtet als
bei offiziellen Medienauftritten, bei denen Marine Le Pen versucht, den Fokus auf
weniger kontroverse Themen, wie beispielsweise die Wirtschaftspolitik, zu lenken.??
Auch die Wortwahl hangt in diesem Zusammenhang von dem jeweiligen Kontext ab:
Bei parteiinternen Reden werden verstirkt Adjektive wie zum Beispiel ,,incontr61é*
oder ,de masse”“ verwendet, welche negative Emotionen hervorrufen sollen,

wohingegen Adjektive bei TV-Auftritten eher sachlich und neutral gehalten sind.?®

i; Vgl. Jean Yves Camus, Der Front National — Eine rechtsradikale Partei?, Paris, 2014, S. 1.

Ehd.
B vgl. ebd.
2 vgl. ebd.
*L Ebd.
22 \/gl. Cécile Alduy/ Stéphane Wahnich, Marine Le Pen prise aux mots. Décryptage du nouveau discours
frontiste, Paris 2015, S.145.
23 Vgl. Pourquoi le FN reste résolument un parti d’extréme droite, in: Le Monde, 10.04.2017, online
unter: http://www.lemonde.fr/les-decodeurs/article/2015/04/10/pourquoi-le-fn-reste-resolument-un-parti-
d-extreme-droite_4613845_4355770.html (05.06.2017).
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Diese Strategie erscheint einleuchtend, denn Marine Le Pen verfolgt durch die Strategie
der ,,Dédiabolisation vor allem das Ziel, sich politisch der Mitte zu n&hern und somit
neue Wahler zu gewinnen ohne dabei jedoch die alte Wahlerschaft zu verlieren.?* Aus
diesem Grund versucht Marine Le Pen auch, sich von solchen Parteimitgliedern zu
distanzieren, die sich offen antisemitisch zeigen und somit die Anndherung an das
politische Zentrum gefahrden.” Das bekannteste Beispiel hierfiir stellt wohl ihr eigener
Vater Jean Marie Le Pen dar, welcher in der Vergangenheit bereits mehrfach wegen
antisemitischer AuBerungen aufgefallen und angeklagt worden ist. Besonders groRes
Aufsehen erregte ein Fall aus dem Jahre 2014: Auf die Kritik eines Musikers judischer
Abstammung reagierte Jean Marie Le Pen mit den Worten ,,On fera une fournée la
prochaine fois“.?® Interessanterweise fiel die Distanzierung Marine Le Pens in diesem
Fall eher zuriickhaltend aus. Zwar sprach sie von einem politischen Fehler, machte
jedoch auch den Medien den Vorwurf, die AuBerungen ihres Vaters boswillig
interpretiert zu haben.?” Anders verhielt es sich mit einem Fall aus dem Jahr 2015: Jean
Marie Le Pen behauptete, dass die Gaskammern ,,nur ein Detail der Geschichte des
Zweiten Weltkrieges* seien.?® Sie distanzierte sich hier klar von der Aussage ihres
Vaters, noch im selben Jahr wurde der Ausschluss dessen aus der Partei ,,wegen
schwerer Verfehlungen* von der ,erforderlichen Mehrheit“ aus der Partei
ausgeschlossen.?® Dieser politische ,,Vatermord* stellte den Hohepunkt der
,.Dédiabolisation* des Front National dar.*

Bei der Betrachtung dieser beiden Beispiele wird schnell klar, dass Marine Le Pen eine
parteipolitische Doppelstrategie verfolgt, denn zum einen distanziert sie sich klar von

AuRerungen radikaler, in diesem Fall konkret antisemitischer, Art, um die Annéherung

4 \/gl. Felix Heidenreich, Rechtspopulismus in Frankreich, in: Dokumente/ Documents 2/2015, S. 9.

2 \/gl. Christian Wernicke, Front Normal: Wie es Marine Le Pen geschafft hat, ihrer Partei

eine birgerlich-geméaRigte Fassade zu geben, in: Siiddeutsche Zeitung, 08.12.2015.

26 \/gl. Jean-Marie critiqué au FN pour une nouvelle sortie, in: Le Monde, 08.06.2014, online unter:
http://www.lemonde.fr/politique/article/2014/06/08/polemique-alors-que-jean-marie-le-pen-propose-une-
fournee-d-artistes-anti-fn_4434284 823448.html (05.06.17).

27\/gl. Antisemitische AuRerung von Le Pen , Da machen wir das nichste Mal eine Ofenladung®, in:
Frankfurter Allgemeine Zeitung, 08.06.2014, online unter:
http://www.faz.net/aktuell/politik/ausland/europa/antisemitische-aeusserung-von-le-pen-da-machen-wir-
das-naechste-mal-eine-ofenladung-12979640.html (05.06.17).

28 \/gl. Jean-Marie Le Pen condamné pour ses propos sur les chambres & gaz, in: Le Monde, 06.04.2016,
online unter: http://www.lemonde.fr/politique/article/2016/04/06/jean-marie-le-pen-condamne-pour-ses-
propos-sur-les-chambres-a-gaz_4897050_823448.html (05.06.2017).

% Vgl Tanja Kuchenbecker, Marine Le Pen. Tochter des Teufels. Vom Aufstieg einer gefahrlichen Frau
und dem Rechtsruck in Europa, Freiburg im Breisgau 2017, S. 80.

%0 vgl. ebd.
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an die politische Mitte nicht zu geféhrden, teilt aber dem extremeren Lager
unterschwellig mit, von Ideen solcher Art nicht ganz abgeneigt zu sein.*

Nicht zuletzt ist das Erscheinungsbild der neuen Vertreter des Front National unter
Marine Le Pen fur den rasanten Imagewechsel der Partei verantwortlich. Nicht nur
Marine Le Pen selbst sorgt durch Auftreten und Erscheinungsbild als Kontrast zu ihrem
Vater als klassischer Vertreter der ,,Altherrenpartei” dafiir, dass sich nun mehr Wéhler
mit dem Bild des Front National identifizieren konnen. Die Rekrutierung neuen
Personals stellt daher ebenfalls einen Teil der Strategie der ,,Dédiabolisation dar. Ein
Beispiel hierfur ist Florian Philippot, der als Absolvent der Eliteuniversitaten in Paris
und Stral3burg grundsatzlich nicht zu der anti-elitaren Grundhaltung des Front National
passt. Durch die Miteinbezichung der ,,Elite” soll der Front National jedoch seridser
wirken und zugleich seine Daseinsberechtigung in der franzdsischen Parteienlandschaft
legitimieren.®* Dartiber hinaus scheint die Homosexualitdt Philippots zunachst
unvereinbar mit dem traditionellen Wertesystems des Front National, dennoch kann
auch dieser Faktor dem Imagewechsel der Partei im Sinne der ,Enttdufelung*
entgegenkommen, sodass der Front National duf3erlich insgesamt toleranter und weniger
radikal erscheint, was wiederum dazu flhrt, dass auch die potenzielle Wahlerschaft aus
der politischen Mitte sich mit dem Front National identifizieren kann. Marine Le Pen
fahrt daher auch bezuglich des Themas Homosexualitat zweigleisig: Zwar ist Florian
Philippot ein wichtiger Berater, jedoch spricht sie sich offen gegen die
gleichgeschlechtliche Ehe beziehungsweise die Adoption durch homosexuelle Paare
aus.® Ein weiteres Beispiel fiir die Erneuerung des Personals im Sinne der
,Dédiabolisation* stellt der Vorsitzende der Jugendorganisation, Julien Rochedy, dar.
Im Rahmen von TV-Auftritten versucht der oftmals als "Schonling™ bezeichnete 28-
Jahrige durch sein Auftreten das Image der Partei zu bereinigen.* Die ehemaligen,
meist mannlichen Vertreter des Front National, werden nach und nach ersetzt durch
neue Gesichter, die sich vor allem durch "eine solide Ausbildung, eloquentes Auftreten
und eine gemaRigte Tonlage" auszeichnen und somit eher in der Lage sind, einen

groBeren Teil der Gesellschaft anzusprechen.®

31 \/gl. Heidenreich, Rechtspopulismus in Frankreich, S. 10.
2\/gl. Lisa Méller, Der Front National zwischen Populismus und Extremismus. Eine Analyse in der Ara
der Dédiabolisation, Regensburg 2015, S. 41.
%3 Vgl. Kuchenbecker, Marine Le Pen, S. 166.
z: Vgl. Heidenreich, Rechtspopulismus in Frankreich, S. 10.
Ebd.



III Die Rolle des Internets in der politischen Kommunikation

1. Politische Kommunikation und Medien

Um die parteipolitische Strategie des Front National unter besonderer Berlicksichtigung
der offiziellen Kandidatenwebsite ,,Marine Présidente* ndher untersuchen zu kdnnen,
bedarf es eines theoretischen Rahmens. Hierzu muss zunéchst ndher auf den Begriff der
politischen Kommunikation und deren Verhaltnis zu den Medien eingegangen werden.
,Politische Kommunikation ist kurz gesagt die kommunikative Beziehung zwischen
Machthabern beziehungsweise politischen Akteuren und Birgerinnen und Burgern,
welche unter anderem iiber das Mediensystem zustande kommt.«*®

Politische Kommunikation und Medien stehen in einer wechselseitigen Beziehung
zueinander, denn Politik wird groRtenteils durch die Medien vermittelt, der direkte
Kontakt zwischen den politischen Akteuren und den potenziellen Wahlern stellt eher
eine Ausnahme dar. Dies hat zwangslaufig zur Folge, dass die politische Realitdt meist
eine ,,massenmedial konstruierte und vermittelte Realitdt® ist, das politische Urteil der
Biirger ist daher abhangig von der Qualitat der medialen Berichterstattung.®” Doch nicht
nur die Burger sind bei der Urteilsbildung auf die Medien angewiesen, umgekehrt sind
auch die politischen Akteure von diesen abh&ngig, denn die wenigsten potenziellen
Wahler besuchen politische Veranstaltungen oder haben die Mdglichkeit zu direkten
Gesprachen. Die Auftritte werden vielmehr von den Medien aufgearbeitet und
anschlieBend vermittelt.®® Wichtig ist daher fir den politischen Akteur, dass sich dieser
primédr mediengerecht prasentiert. Sarcinelli fasst dieses Verhéltnis unter dem Begriff
der ,Mediatisierung“ zusammen, welche ,die wachsende Verschmelzung von
Medienwirklichkeit und politischer wie sozialer Wirklichkeit, die zunehmende
Wahrnehmung von Politik im Wege medienvermittelter Erfahrung sowie die
Ausrichtung politischen Handelns und Verhaltens an den GesetzmaRigkeiten des

Mediensystems* darstellt. *°

%6 Vgl. Miesler, Politische PR im Internet, S. 42.

¥ vgl. ebd.

% vgl. ebd.

% Ulrich Sarcinelli, Mediatisierung, in: Otfried Jarren/ Ulrich Sarcinelli/ Ulrich Saxer (Hrsg.): Politische
Kommunikation in der demokratischen Gesellschaft. Ein Handbuch. Wiesbaden 1998 , S. 678 f.
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2. Allgemeine Merkmale von Online-PR

Allgemein weist die Offentlichkeitsarbeit im Netz folgende Merkmale auf:

- Bindelung:  Samtliche  Kommunikationselemente ~ werden  bei  der
Offentlichkeitsarbeit im Netz auf einer Seite geblindelt.

- Multimedialitat: Die Offentlichkeitsarbeit im Internet ist multimedial (Texte,
Graphiken, Videos). Der gleiche Inhalt kann auf verschiedene Art und Weise
vermittelt werden, so kann eine Rede beispielsweise als Video, in Textform, mit
erganzenden Bildern abgerufen werden.

- Zeitunabhangikeit: Die Offentlichkeitsarbeit im Internet ist zeitunabhangig, die
Inhalte sind zu jeder beliebigen Zeit abrufbar.

- Ortsunabhangigkeit: Die Offentlichkeitsarbeit im World Wide Web ist
ortsunabhangig, die Inhalte kdnnen von jedem beliebigen Ort abgerufen werden.

- Interaktivitat: Der Nutzer wird im Netz selbst aktiv, das heif3t er fordert selbst

durch aktives Handeln die gewiinschte Information an.*°

3. Vorteile und Funktionen politischer Kommunikation im Internet

Die Nutzung von Websites als Mittel zur Wahlkampffihrung hat sich im letzten
Jahrzehnt bei vielen Parteien fest etabliert, denn sie bietet gleich eine Vielzahl an
Vorteilen. Laut der Initiative ProDialog spielt die Internetkampagne speziell im
franzésischen Wahlkampf aus zwei Grinden eine Rolle: Zum einen erlaubt ,,der
uberregulierte Wahlkampf es den Parteien und Kandidaten nicht, zusétzliche Angebote
durch konventionelle Medien zu schaffen.“*" Jedem Kandidaten steht in Fernseh- und
Radio gleich viel Redezeit zu, auch Stellschilder fur Wahlplakate werden
durchnummeriert. Zum Anderen ,,ergab sich durch das Internet die Chance, wesentlich
friher mit dem medialen Wahlkampf zu beginnen und demnach den Wahlkampf langer
zu fuhren, als die auf die letzten 14 Tage vor der Wahl begrenzten ,,offiziellen*
Wahlkampfzeit.*?

“0\/gl. Miesler, Politische PR im Internet, S. 34 ff.

* Initiative ProDialog, Moderner Wahlkampf und politisches Marketing am Beispiel der
Présidentschaftswahlen 2007 in Frankreich, Eine Studie der Initiative ProDialog, 2007, S. 22.
*? Ebd.
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Ein weiterer wichtiger Aspekt besteht darin, dass kostenguinstig eine groRe Anzahl an
potenziellen Wahlern gleichzeitig und Uber eine groRe Distanz angesprochen werden
kann.*®* Dies spielt fir den franzdsischen Wahlkampf dahingehend eine besondere
Rolle, da auch die Uberseegebiete direkt in den Wahlkampf miteinbezogen werden
kdnnen. Nicht nur die Ortsunabhangigkeit, sondern auch die Zeitunabhéngigkeit des
Internets ermoglichen es den Kandidaten eine ,,aktive Information und Partizipation in
den Uberseegebieten trotz groRer Distanz und Zeitverschiebung zu gewahrleisten.*

Des Weiteren beinhaltet eine Website in der Regel gleichzeitig unterschiedliche Medien
zur Informationsvermittlung, sodass der potenzielle Wéhler die Mdglichkeit hat, den
Kanal auszuwahlen, von dem er am meisten angesprochen wird.* So gibt es neben den
klassischen Medien wie Text und Bild haufig auch die Mdoglichkeit, Videos abzurufen.
Zudem stellt die Website eine zentrale Schnittstelle zu anderen Internetangeboten und
Webaktivitaten der Partei dar und biindelt alle wichtigen Informationen.*

Ein entscheidender Vorteil von Online-Kampagnen im politischen Wahlkampf besteht
darliber hinaus darin, dass die Botschaften der politischen Akteure ungefiltert an die
potenziellen Wéhler weitergeleitet werden konnen, die ,,Selektionsmechanismen der
Medien® haben also keinen Einfluss mehr auf die Kommunikation, sodass eine
,beliebige Fiille und Tiefe von Information® angeboten werden kann.*” Doch nicht nur
die Fulle und die Tiefe der Information kann besser durch den politischen Akteur selbst
reguliert werden, sondern auch die Art und Weise der Prasentation.

Nicht zuletzt bietet die Website als Instrument zur Wahlkampffiihrung den Parteien und
Kandidaten die Méglichkeit der standigen Uberarbeitungsmoglichkeit.*® Anders als die
klassischen Medien, wie etwa das Wahlplakat, kann die Website zu jeder beliebigen
Zeit abgeandert und den aktuellen Ereignissen entsprechend angepasst werden. Brunner
fasst die Mdoglichkeiten, welche die Nutzung des World Wide Web fir den Wahlkampf
hat, folgendermalBlen zusammen: ,,Die Vorteile von Internet und E-Mail fir die

Wahlkampffihrung liegen auf der Hand. Die Online-Kommunikation ist preiswert,

* Vgl. Arne Roock, Wahlkampf. Eine linguistische Analyse strategischer Kommunikation, Frankfurt am
Main 2011, S. 138.

*Vgl. Initiative ProDialog, Moderner Wahlkampf und politisches Marketing, S. 23.

*Vgl. ebd.

*\/gl. Nicole Podschuweit/ Jorg HaRler, Wahlkampf mit Kacheln, sponsored ads und Kaseglocke: Der
Einsatz des Internet im Bundestagswahlkampf 2013, in: Christina Holtz-Bacha (Hrsg.), Die
Massenmedien im Wahlkampf. Die Bundestagswahl 2013, Wiesbaden 2015, S. 17.

*"\vgl. Miesler, Politische PR im Internet, S. 62.

*vgl. ebd.
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schnell, ungefiltert und durch ihre Kombination aus Text, Video und Audio sowie durch
ihren interaktiven Charakter intensiv und potentiell wirkungsvoll.“49

Grundsatzlich erfillt der Online-Wahlkampf vier verschiedene Funktionen:
Informationsvermittlung, Vernetzung, Mobilisierung und Nutzerpartizipation.*

Die Informationsfunktion umfasst laut RuBmann ,alle Elemente, die iiber (...)
Aktivitdten und Handlungen informieren.«>*

Die Vernetzungsfunktion sorgt dafiir, dass ,das eigene Informations- und
Kommunikationsnetzwerk® ausgebaut wird.> Die Schaffung und der Ausbau eines
Netzwerkes sind fiir die Offentlichkeitsarbeit im Internet von zentraler Bedeutung, denn
,wihrend mit der Ver6ffentlichung in Presse, Rundfunk und Fernsehen oOffentliche
Aufmerksamkeit in gewissem Mafe gegeben ist, muss Aufmerksamkeit fir politische

Anliegen im Internet erst hergestellt werden*®

, was bedeutet, dass der politische Akteur
sich sein Publikum suchen und sich mit diesem vernetzen muss. Um die
Vernetzungsfunktion zu erfillen eignen sich besonders die sozialen Netzwerke, aber
auch Parteien- und Kandidatenwebsites selbst kdnnen ihren Teil dazu beitragen.

Nach RuBmann fallen unter die Mobilisierung solche Praktiken, ,mit denen die
politischen Akteure die Wahler in den laufenden Wahlkampf einbinden konnen (...)
und die dem Nutzer helfen, dritte Personen fur die Partei, deren Anliegen und Ziele zu
mobilisieren.“>* Nicht zuletzt spielt die Partizipationsfunktion im Online-Wahlkampf
eine Rolle, denn kein anderes Medium erlaubt es dem potenziellen Wahler sich derart in
die politische Kommunikation einzubringen wie das Internet.>

Im Folgenden wird die Kandidatenwebsite ,,Marine Présidente® zundchst allgemein und
anschlieBend anhand der vier beschriebenen Funktionen, die der Online-Wahlkampf

erfillt, untersucht.

* Miesler, Politische PR Im Internet, S. 62.

%0 vgl. Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 28.

5! RuBmann, zitiert nach Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 28.
52\/gl. Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 29.

53 Grunwald, zitiert nach Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 30.
> RuRmann, zitiert nach Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 31.
> Vgl. Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 34.
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IV ,Marine Présidente”: Analyse der Website www.marine2017.fr

1. Inhalte und Gestaltung

1.1. Inhalte

Zunachst gelangt der Besucher®® der Webseite ,,Marine Présidente*>’ zu der Rubrik
LYActualités«. Dort findet er alle aktuellen Beitrége, die auf der Website erschienen sind.
Dies konnen Videos, Bilder oder Berichte sein. Ebenfalls unter ,,Actualités® fallen die
,,Discours®“. Dort wird der Besucher uber verschiedene Reden Marine Le Pens
informiert. Unter dem Punkt ,,Vidéos findet der Besucher schlieflich alle Videos, die
auf der Website erschienen sind. Hierzu gehdren unter anderem Wahlwerbespots,
Videos zu Negativkampagnen®® oder interaktive Videos.

AnschlieBend gelangt der Besucher zu der Rubrik ,,Au nom du peuple!*. Hier geht es
darum, den Besucher anhand einer Frankreichkarte Uber Ort und Zeit bevorstehender
Auftritte und Wahlkampfaktivitaten zu informieren.

Unter ,, Téléchargements® stehen fiir den Besucher unter der Aufforderung ,,Affichez
votre soutien a Marine sur les réseaux sociaux!*“ Profilbilder fur verschiedene soziale
Netzwerke sowie Hintergrundbilder fiir verschiedene Smartphone-Typen bereit.>® Unter
,Les vérités“ erhidlt der Besucher die Warnung ,,Alerte fausses infos!“. In diesem
Bereich werden angebliche Ligen, die beispielsweise im TV getétigt werden
saufgedeckt wund richtig gestellt. Unter ,,Documents“ werden Wahl- und
Informationsmaterialien wie zum Beispiel Flyer zum Download bereitgestellt.
SchlieBlich wird die ,,Equipe de campagne* vorgestellt.

Unter dem Punkt ,,Mon projet™ geht es ausfiihrlich um das Wahlprogramm Marine Le
Pens. Dieses kann klassisch in Textform, aber auch in Form vereinfachter, kurzer
Videos zu den jeweiligen Themen abgerufen werden. Zudem stehen die Inhalte

kompakt zusammengefasst als ,,Visuels“ zur Verfiigung. Uberdies kann das Programm,

% Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung méannlicher und
weiblicher Sprachformen verzichtet. Sdmtliche Personenbezeichnungen gelten gleichwohl fiir

beiderlei Geschlecht.

% Die offizielle Kandidatenwebsite ,,Marine Présidente® ist online abrufbar unter:
https://www.marine2017.fr/ (21.07.2017).

% Der Begriff der Negativkampagne beziehungsweise des , Negative Campaigning“ wird in Abschnitt IV
2.1.2. definiert und in Abschnitt V ausfihrlich untersucht.

*vgl. Abschnitt IV 3.2.
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sowie Dateien zu Sonderthemen, wie beispielsweise ,,Terrorisme islamiste: Protégeons
les Francais“ heruntergeladen werden. Innerhalb des Themenbereiches ,,Mon projet*
besteht darliber hinaus unter ,,Marine répond a vos questions* die Mdglichkeit, per
Video eine Frage zu stellen, welche gegebenenfalls von Marine Le Pen personlich
beantwortet wird.*
Unter ,,Mes carnets* befinden sich schlieBlich der Wahlkampfblog ,,Mes carnets
d’espérances‘ sowie eine Fotogalerie, welche dem Besucher Einblicke in den Alltag der
Kandidatin bieten sollen. Unter ,,Suivez-moi“ wird der Besucher der Website konkret
aufgefordert, Marine Le Pen auch in den verschiedenen sozialen Netzwerken zu folgen.
SchlieBlich findet der Besucher unter ,,La biographie* einen in Form eines Zeitstrahls
angelegten Lebenslauf Marine Le Pens, die Autobiographie ,,A contre flots* steht
ebenfalls als Download zur Verfugung.
Zuletzt gibt es einen Wahlkampfshop. Unter ,,La boutique* findet der Besucher Buttons,
Schmuck, Feuerzeuge, Magnete, Tassen, T-Shirts, Schlusselanh&nger, Stifte und
Mousepads. Insgesamt deckt die Website folgende Themen und Inhalte ab:

- Aktuelles

- Reden als Text- oder Videodatei

- Berichte Gber Wahlkampfaktivitaten

- Terminkalender

- E-Mail-Newsletter

- Anleitung und Informationen zu Briefwahlmdglichkeiten

- Sonderinformationen flir bestimmte Bevolkerungsgruppen

- Interaktives (zum Beispiel Download von Profilbildern)

- Download von Informationsmaterial

- Wahlprogramm

- Verweise auf andere Internetaktivitaten

- Weblog

- Wahlkampfshop

- Wahlwerbespots als Videodateli

- Biographie

% vgl. Abschnitt IV. 4.
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1.2. Gestaltung

Beim Offnen der Website erscheint zunéchst in der oberen rechten Ecke der Seite das
Wahlkampflogo, welches sich aus dem Schriftzug ,,Marine Présidente* und einer blauen

Rose zusammensetzt.

Pres:denfe

Abb. 1: Wahlkampflogo

Die blaue Rose als Symbol zieht sich durch den gesamten Wahlkampf Marine Le Pens.
So kann der Besucher auf der Website beispielsweise auch Anstecker, Shirts oder gar
Schmuck mit dem Motiv der blauen Rose erwerben um somit seine Unterstltzung im
Wahlkampf zu zeigen.

Zur Symbolauswahl gab Marine Le Pen in Form einer Videobotschaft, welche sie auf
ihrem offiziellen Twitteraccount am 16. November 2016 vertffentlichte, ein klares

Statement ab:

. Mon logo de campagne, c’est cette rose bleue. Pourquoi [’ai-je choisie,
d’instinct, comme une évidence? Parce qu’elle est d’abord un symbole de
féminité dans une élection ou je serai une des seules femmes candidate a la
fonction supréme; le symbole aussi de la rencontre entre ce qu offrent la nature
et le génie poétique de [’homme.

Mais surtout parce que la rose bleue, dans le langage des fleurs, c’est rendre
possible ['impossible. C’est [’expression de la confiance dans [’avenement d’un
événement présenté comme inaccessible. Oui la rose bleue c’est cet optimisme
qui nous permet d’atteindre ce qui parait inatteignable et cette impatience
d’agir, de faire, de construire. Et Dieu sait a quel point nous sommes impatients
de nous mettre au travail pour la France!

Bien sdr, certains auront une lecture plus politique et verront dans la rose le
symbole de la gauche et dans la couleur bleue celui de la droite. Cette vision des
choses n’est pas pour me déplaire car c’est bien le rassemblement de tous les
Francais au-dessus de clivages dépassés, trop souvent stériles, que je recherche.
Un rassemblement des meilleures volontés, au-dela de [’ancienne gauche, de
[’ancienne droite, pour servir la France et la remettre debout. «6l

®1 Das Video wurde am 16.12.2016 auf dem offiziellen Twitteraccount Marine Le Pens veréffentlicht,
online unter: https://twitter.com/mlp_officiel (26.06.2017).
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Durch die Erklarung, dass die Rose ein Symbol der Weiblichkeit sei, will sie zundchst
ihre herausragende Stellung als einzige Frau unter den Présidentschaftskandidaten zu
den ,,présidentielles 2017 betonen.

Daruber hinaus sei die blaue Rose in der Natur ein Symbol dafiir, das Unmégliche
moglich zu machen und daher auch ein Ausdruck von Hoffnung. Die blaue Rose stehe
folglich auch fir den Optimismus und die damit verbundene Motivation endlich zu
handeln, im Sinne Frankreichs.

Weiterhin schneidet sie auch weitere mdogliche Interpretationsmdglichkeiten an, und
macht deutlich, dass sie sich sehr wohl bewusst ist, dass die Rose auch als ein Symbol
der politischen Linken gedeutet werden kann, wahrend Blau traditionell die Farbe der
Rechten darstellt. Durch den Bezug auf die Rose als Symbol der Linken wirkt Marine
Le Pen von Beginn an Kritikern entgegen, flr welche diese Symbolik sicherlich eine
Angriffsfliche bietet. So kann beispielsweise die blaue Rose auch als ,le grand

remplacement du Parti socialiste par le Front national“®

gedeutet werden, denn die
Rose ist bereits seit der Grindung im Jahr 1969 das Symbol der Parti Socialiste und
wird bis heute mit Francois Mitterand in Verbindung gebracht. Durch die blaue Farbe
kann sie daher auch eine Anspielung auf den gewinschten Machtwechsel, also die
direkte Abldsung Francois Hollandes als Vertreter der Parti Socialiste durch Marine Le
Pen als Vertreterin des Front National darstellen.

Insgesamt betrachtet stellt die Auswahl der Rose als Symbol der Wahlkampagne einen
Bruch mit dem alten Front National im Sinne der ,,Dédiabolisation* dar, denn es wurde
innerhalb der Kampagne bewusst auf die Verwendung der blau-weil3-roten Fackel als
Symbol verzichtet, welche seit der Parteigrindung im Jahr 1972 als das Zeichen der
Partei gilt und urspriinglich auf den italienischen, faschistischen MSI zuriickgeht.®

Bei der allgemeinen Farbgestaltung der Kandidatenwebsite bleibt Marine Le Pen
dagegen der traditionellen Linie des Front National treu. Der Hintergrund ist schlicht in
Weil} gehalten, die dominierende Farbe bei der Gestaltung ist Blau. Dar(ber hinaus gibt
es rote Elemente, so leuchten beispielsweise die verschiedenen Rubriken rot auf, sobald
der Besucher dariber fahrt. Manche Felder, die besonders hervorgehoben werden

sollen, sind ebenfalls in Rot gehalten. Die Reduktion der Farbgestaltung auf die drei

%2 philippe Moreau Chevrolet, zitiert nach: Olivier Philippe-Viela, Marine Le Pen dévoile son logo de
campagne: «C’est le grand remplacement du Parti socialiste par le Front national», in 20 Minutes
(16.11.2016), online unter: http://www.20minutes.fr/politique/1962831-20161116-marine-pen-devoile-
logo-campagne-grand-remplacement-parti-socialiste-front-national (26.06.2017).

% \gl. Chwala, Der Front national, S. 46 f.
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Farben ist offensichtlich, denn diese stehen fur die Farben der Tricolore. Dass hierbei
Blau dominiert und Rot lediglich genutzt wird, um Akzente zu setzen ist der Tatsache
geschuldet, dass, wie bereits thematisiert wurde, Blau traditionell die Farbe der Rechten
in Frankreich darstellt.

Insgesamt ist die Kandidatenwebsite Marine Le Pens klar strukturiert und reduziert in
ihrer Gestaltung. Dieses klare Design spiegelt sich auch in den ausgewéhlten
Schriftarten wider. Uberwiegend wurden bei Uberschriften serifenlose Schriftarten
verwendet, die zum einen die Klarheit der von Marine Le Pen gefiihrten politischen
Linie unterstreichen, zum anderen aber auch den Eindruck von Modernitat vermitteln
sollen. Das neue Image des Front National, welches im Gegensatz zu dem Image des
alten, rickwartsgewandten Front National unter Jean-Marie Le Pen steht, spiegelt sich
daher hier auch in der Gestaltung wieder. Fur langere Textpassagen wurde dagegen auf
Serifenschriften  zuriickgegriffen. Neben dem rein praktischen Aspekt, dass
Serifenschriften beim Lesen von Fliel3texten nachweislich deutlich angenehmer fiir das
Auge sind, driicken diese als klassische Schriftarten einen Bezug zum Traditionellen
dar. Insgesamt spiegelt die Verbindung der verschiedenen Schriftarten das Bild eines
neuen Front National unter Marine Le Pen wieder, welches sich sowohl durch
Modernitét als auch durch Tradition auszeichnet. Die Schriften wirken dartber hinaus
insgesamt sehr filigran, da unter anderem auf fette beziehungsweise generell auffallige
Schriftarten grofRtenteils verzichtet wurde. Dieses elegante Gesamtbild steht im
Gegensatz zu dem eher robusten Auftreten, welches Marine Le Pen, beispielsweise
durch ihre tiefe und zugleich laute Stimme, oftmals nachgesagt wird.

m
ol

« REMETTRE LA FRANCE EN ORDRE »
EN CINQ ANS

L'année 2017 sera decisive puisqu'slls engagera, peut-étrs de manidre irrémediabls, 'avenir de 1a France et ds son peupls.

L'élection présidentielle de 2017 meat en effet en jeuw un choix de civilisation avec uns alternative simple :

Soit la dilution de la Nation dans uns sociste fragmentée par le multiculturalisme ot l= communautarisme, uns entité sans unité, cuverte a tous les
vents de la mendialisation sauvage =t de ['Union europsenns, du laisser-aller, du laisser-faire, du laisser passer, une France appauvrie ol prédominera

1a loi du plus fort ;

Soit la Nation frangaise, ce qui suppose la reconquéte de notre indépendance, de nos territoires, de nos valeurs, de nos libertés, de notre fiarté

nationale, ce qui suppose également un Etat stratége au service de Ia prospérits et de la protection de tous. Il sagit en somme de la repriss en main de

notre existence en tant que peuple, de la réafirmation de la France comm ute de destin mue par un grand projet collectif.

Abb. 2: Beispiel fir verwendete Schriftarten auf der Kandidatenwebsite 18



2. Informationsvermittlung: ,Mes carnets d’espérances”

Die Informationsvermittlung stellt nach Podschuweit und HaRler die zentrale Aufgabe
von Websites in Wahlkdmpfen dar: ,,Die Informationsvermittlung durch die Parteien
selbst stent auf Websites klar im Vordergrund, vor der Beteiligung und
Mobilisierung.“®* Der Kandidat will hierbei nicht nur informieren, um eigene Ansichten
zu verbreiten, sondern auch um Teil des éffentlichen Diskurses zu bleiben.®® Dariiber
hinaus ist ,,eine hohe Informationsaktivitit von Politikern langfristig auf die Kreation
eines positiven Images sowie auf den Erwerb von Vertrauen flr eine Person
ausgerichtet*.%®

Um Informationen gut vermitteln zu kénnen, missen Parteienwebsites drei Kriterien
erfullen. Sie missen:

- ubersichtlich und Klar strukturiert sein,

- Bilder zur Emotionalisierung enthalten,

- aktuelle Inhalte prasentieren und Unterstiitzer mit Argumenten versorgen.®’

Im Folgenden wird anhand des Beispiels des Weblogs ,,Mes carnets d’espérances
exemplarisch untersucht, wie von der offiziellen Kandidatenwebsite ausgehend
Informationen vermittelt werden, wie sich Marine Le Pen selbst darstellt und inwiefern
sich die Taktik der ,,Dédiabolisation” im Rahmen dessen widerspiegelt. Der Blog
scheint durch seinen personlichen, tagebuchartigen Charakter besonders zur
Selbstinszenierung geeignet zu sein, weshalb dieser im vorliegenden Fall auch als
exemplarischer Untersuchungsgegenstand zur Informationsvermittlung ausgewéhlt

wurde.

2.1. Weblog als offentliches Tagebuch

Vor der Untersuchung des Wahlkampfblogs ,,Mes carnets d’espérances muss der
Begriff des Weblogs genauer definiert werden.

,»Weblogs sind Online-Publikationen, die sich durch kurze umgekehrt chronologisch
angeordnete Eintrdge sowie eine starke Dialogorientierung auszeichnen und besonders

expressive, authentische Ausdrucksformen ermoglichen. Weblog setzt sich aus ,,Web*,

% podschuweit und HaBler, Wahlkampf mit Kacheln , S. 21.

% Vgl. Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 62.

% Jarren & Donges, zitiert nach Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 62.
%7 \gl. Podschuweit und HaBler, Wahlkampf mit Kacheln, S. 13 f.
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welches flir das weltweite Internet steht, und ,,log”, dem englischen Wort fir Tagebuch
zusammen. %
Blogs®® stellen ein noch recht junges, wenngleich bereits sehr populéres
Internetphdnomen dar und haben sich in den letzten Jahren zu einem wichtigen
Instrument des viralen Meinungs- und Informationsaustausches entwickelt.”
Der hohe Personalisierungsgrad stellt ein zentrales Merkmal von Blogs dar. Hier geht es
in der Regel nicht um Organisationen, sondern um Einzelpersonen, weshalb die
Beitrage jeweils in der ersten Person Singular verfasst werden.”* Dementsprechend
scheint der Blog als Wahlkampfinstrument besonders fir die Inszenierung einzelner
Personen geeignet zu sein.
Ein groRer Vorteil von Blogs besteht darlber hinaus darin, dass sich neue Beitrage
schnell und ohne besondere technische Kenntnisse vertffentlichen lassen. Einige Blogs
verfigen zudem Uber die Mdoglichkeit, dass Besucher Kommentare zu den
verschiedenen Beitrdgen abgeben konnen, was jedoch nicht zwingend erforderlich ist.
Grundsatzlich haben Betreiber von Blogs vier Mdoglichkeiten: Sie kdnnen

- uneingeschrankt Kommentare zulassen,

- Kommentare registrierter Nutzer zulassen,

- Kommentare ver6ffentlichen lassen, nachdem sie von ihnen selbst

freigegeben wurden

- oder die Kommentarfunktion vollstandig deaktivieren."
Weblogs haben sich jedoch vor allem als Kommunikationsmittel im Internet
durchgesetzt, da sie ,,die Vorziige vieler bekannter Kommunikationsdienste im Internet
(zum Beispiel Mailinglisten, Newsgroups, Diskussionsforen auf Websites, Online-
Datenbanken)“ vereinen und sie ,,zu einer neuartigen Kommunikationsplattform*
buindeln.”
In Frankreich spielte das Thema Blogging bereits im Wahlkampf 2007 eine grolie
Rolle: Im November 2006 existierten in Frankreich bereits 3,5 Millionen Weblogs,

wahrend es in Deutschland gerade einmal 350.000 waren, konkret zum Thema

% Miesler, Politische PR im Internet, S. 72.

% Der Begriff Blog stellt lediglich die Kurzform von Weblog dar, sodass die beiden Begriffe im
Folgenden synonym verwendet werden.

0vgl. Roock, Wahlkampf, eine linguistische Analyse, S. 139.

Lvgl. ebd.

2V/gl. ebd. S. 140.

" Vgl. Miesler, Politische PR im Internet, S. 73.
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Wahlkampf der Prasidentschaftskandidaten 2007 gab es rund 40.000 Blogs.™ Aufgrund
der derartigen Beliebtheit von Blogs in Frankreich erscheint es sinnvoll, diese auch
weiterhin in den Wahlkampf einzubinden. ,,Wird ecin eigener Blog betrieben, so sollte
auf Authentizitat und relevante Inhalte geachtet werden (...) Nutzer erwarten in diesen
Kanalen eine persénlichere Ansprache und authentische Inhalte.*"

Da sich Weblogs aufgrund ihres hohen Personalisierungsgrades besonders zur
Selbstinszenierung eignen, wird der Weblog ,,Mes carnets d’espérances im Hinblick
auf die Selbstdarstellung Marine Le Pens im Online-Wahlkampf untersucht.

Der Blog von Marine Le Pen setzt sich aus zwei Komponenten zusammen, denn neben
klassischen Blogeintragen umfasst dieser auch eine Fotogalerie.”® Im Folgenden wird
es nun um die Untersuchung der Inhalte der Blogeintrdge gehen, anhand eines Eintrages
wird exemplarisch untersucht, wie ein solcher konkret aussieht und welche Ziele damit
verfolgt werden. Im Anschluss daran wird die Fotogalerie ,,Mes photos* auf ihre
thematischen Inhalte untersucht um anhand dessen festzustellen, wie sich Marine Le

Pen innerhalb ihres Blogs selbst darstellt.

2.2. ,Mes carnets d’espérances”

Unter der Kategorie ,,Mes carnets” befindet sich der Bereich ,Mes carnets
d’espérances®. Sobald der Besucher diese Rubrik 6ffnet, gelangt er zu dem Weblog von
Marine Le Pen. Wie ein klassischer Blog sind die Beitrdge umgekehrt chronologisch
angeordnet, altere Beitrage sind aus dem Archiv abrufbar. Zunéchst sind lediglich die
Uberschrift und ein jeweils passendes Foto zu sehen, sowie die ersten Zeilen des
entsprechenden Textbeitrages. Interessiert sich der Besucher fir einen Beitrag, so kann
er diesen durch Anklicken 6ffnen und vollstandig lesen.

Jeder Beitrag ist in der ersten Person Singular verfasst und endet stets mit der Signatur
Marine Le Pens, was den personlichen Charakter des Weblogs unterstreicht. An dieser
Stelle soll nochmals klargestellt werden, dass es sich hierbei um authentische

"“\/gl. ProDialog, S. 24

> Vgl. Nathalie Knuth-Hahndorf, Online-Campaigning dargestellt an den Wahlen zum deutschen
Bundestag 1998-2009 im Vergleich zum US-amerikanischen Online-Campaigning im Rahmen der
Présidentschaftswahlen 2000-2008, Miinchen 2010, S. 372.

"® Der Blog ,Mes Carnets d’espérances* inklusive Blogeintrige und Fotogalerie ist sowohl auf der
offiziellen Kandidatenwebsite vollstandig abrufbar unter https://www.marine2017.fr/carnets-
desperances/, als auch auf der gesonderten Website http://carnetsdesperances.fr/. (28.06.2017).
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Dokumente, welche dem Besucher tatsdchliche Einblicke in das alltdgliche Leben der

Prasidentschaftskandidatin vermitteln, handelt.

MES CARNETS D'ESPERANCES

Abb. 3: Aufbau und Gestaltung des Weblogs

Inhaltlich sind die Eintrage sehr vielfaltig. Was auf den ersten Blick zufallig erscheint,
wirkt bei genauerer Betrachtung der Themenfelder minutioés geplant und inszeniert,
denn aufféllig ist, dass Marine Le Pen durch nur wenige Eintrdge versucht, so viele
Wabhlergruppen anzusprechen wie moglich. Insgesamt beinhaltet der Blog 32 Beitrage,

wobei inhaltlich folgende Themen abgedeckt werden:

- Kontrastdarstellungen/ Negative Campaigning (9)
- Umwelt (1)
- christliche Werte (1)
- Gesundheit (2)
- Wirtschaft (2)
- Europa (2)
- Départements/ régions d’outre-mer (1)
- Presse und TV-Auftritte (3)
- Innere Sicherheit (2)
- Sport (1)
- Armut (3)
- Familie (1)
- Frauen (1)
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- Nation (1)

- Landwirtschaft (1)

- Verteidigungspolitik (1)
Auffallig ist, dass die Bloginhalte nahezu alle Themen abdecken beziehungsweise jede
potenzielle Wahlergruppe durch mindestens einen Blogeintrag angesprochen wird.
Beitrdge, welche sich auf den direkten Wahlkampf, wie beispielsweise
Wahlkampfauftritte, beziehen sind nicht vorhanden. Auch bestimmte Ereignisse aus
dem Leben Marine Le Pens im Wahlkampf werden nicht thematisiert. Dementgegen
sind diejenigen Beitrage, die sich mit der Negativdarstellung politischer ,,Gegner*
befassen, im Vergleich zu anderen Themenbereichen sehr hoch. Neben den
Présidentschaftskandidaten Emmanuel Macron und Francois Fillon geht es in dem
Weblog aber auch um Frangois Hollande und Manuel Valls. Der typische
Tagebuchcharakter des Weblogs ist daher in diesem Fall nicht gegeben, es handelt sich
eher um kurze Abhandlungen zu verschiedenen Themenbereichen, die zwar die
Standpunkte Marine Le Pens zu verschiedenen Themen verdeutlichen, jedoch keine
Einblicke in das alltagliche Leben Marine Le Pens als Prasidentschaftskandidatin
bieten.
Da die Blogeintrage jeweils sehr umfangreich sind, wird im Folgenden anhand des
Beitrages ,,Avec moi, les Frangaises resteront libres!” vom 8. Mirz 2017 exemplarisch
untersucht, wie ein Blogeintrag Marine Le Pens im Rahmen des Online-Wahlkampfes
im Jahr 2017 aussieht und auf welche Art und Weise sie sich mittels des Blogs selbst
darstellt und versucht, eine bestimmte Wé&hlergruppe anzusprechen.

'H

2.3. Beispiel ,Avec moi, les Francaises resteront libres

Am 8. Marz 2017, internationaler Tag der Frauenrechte, nutzte Marine Le Pen die
Gelegenheit, sich in ihrem Blog speziell an die Frauen, insbesondere an die
Franzosinnen, zu richten. Mit den Worten ,,Je suis une femme, je suis une Francaise qui
s’adresse aux femmes de notre pays. Et méme une des rares femmes candidates a cette
élection présidentielle, qui tient parfois du combat de cogs* wird zunéchst betont, dass
sie selbst Frau und zudem Franzosin ist. Dadurch will sie den Frauen die Botschaft
vermitteln, dass sie eine von ihnen ist, um somit eine gewisse Ndhe zum Adressaten, in

diesem Fall alle Franzosinnen, herzustellen. Sie unterstreicht Uberdies die Tatsache,
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dass sie die einzige Kandidatin ist, die diese Gruppe bei den Prasidentschaftswahlen
2017 repréasentiert.

Im Anschluss daran erfolgt eine Kritik an der aktuellen Situation der Frauen in
Frankreich, wobei es zundchst um die soziale Ungerechtigkeit geht: Die
Gehaltsunterschiede bei der Besetzung gleicher Posten von durchschnittlich 17 % seien
nach wie vor ,criantes®. Dies stelle eine Situation dar, welche sie nicht akzeptieren
kdnne. Daruber hinaus erhalten Frauen wesentlich geringere Renten als Manner, was
nicht zuletzt der Tatsache geschuldet sei, dass Frauen haufiger dazu gezwungen seien,
ihre Karriere abzubrechen als Ménner. Im Anschluss an diese beiden Beispiele betont
sie erneut, dass sie dies nicht akzeptiere und beruft sich dartiber hinaus auf das Prinzip
der ,,Egalité*, welche neben der ,,Liberté¢* und ,,Fraternité* zu der offiziellen ,,devise de
la République francaise“ gehort.”” ,Je crois en cette valeur fondamentale qu’est
I’égalité, je ne crois qu’en un seul principe: a compétences égales, salaire égal et
carriere égale” Marine Le Pen ist sich der symboltrachtigen Bedeutung des Begriffes
der ,FEgalité“ bewusst und nutzt hier die Gelegenheit, diesen im Kontext des
Geschlechterverhaltnisses zu betonen.

In Bezug auf die Ausfihrungen zu den nicht tolerierbaren Ungleichbehandlungen
zwischen Mann und Frau folgen Ausfuihrungen zu den Planen, die der VVerbesserung der
Situation der Frauen in Frankreich dienen sollen und durch ihre Formulierungen,
beispielsweise durch die Verwendung des ,futur simple“, stark an Wahlversprechen
erinnern. So heif}t es beispielsweise: ,,Je revaloriserai en conséquence les toutes petites
retraites pour aider celles qui n’ont pas eu la chance de poursuivre une longue carriéere
ou qui ont choisi d’élever leurs enfants de pouvoir vivre dignement.“ Hier geht es nicht
nur um das Versprechen an sich, sondern auch darum, die Leserin auf den Stellenwert
der Familie als Institution in der Politik des Front National und somit auch auf ihr
Wahlprogramm hinzuweisen. Darliber hinaus werde sie einen Plan ausarbeiten, welcher
die Gehaltsunterschiede zwischen Mann und Frau auf Dauer auflésen soll. Hierzu
werde sie den Dialog mit Unternehmen und Gewerkschaften suchen, um schlieBlich auf
einen gemeinsamen Nenner zu kommen.

Schliel3lich spricht Marine Le Pen ein neues Thema an, welches sie folgendermafRen
einleitet: ,,Mais c’est parce que je suis une femme qu’aujourd’hui je vous parlerai d’un

sujet que les prétendus féministes ou les prétendus défenseurs des femmes n’aborderont

"Vgl Bernard Richard, Les emblémes de la république, S. 145.
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pas.” Hier betont sie nochmals ihre herausragende Stellung als Frau und hebt sich
zugleich von anderen Feministinnen ab, indem sie diesen durch die Verwendung des
Adjektives ,prétendus” vorwirft, keine echten Feministinnen zu sein, da unter ihnen
uber das folgende Thema Schweigen herrsche. Erst im Laufe des ndchsten Abschnittes
wird deutlich, um welches Thema es sich hierbei handelt. Zunichst heif3it es: ,,C’est une
menace bien plus profonde qui pése aujourd’hui sur la condition des femmes dans notre
pays. Car elle touche a notre mode de vie, a notre conception du rapport entre les
hommes et les femmes.“ SchlieBlich wird klargestellt, dass mit der ,,menace plus
profonde® der ,,fondamentalisme islamiste* gemeint ist. Im darauffolgenden Abschnitt
beginnt sie mit den Worten ,,Oui il s’agit bien l1a d’un sujet essentiel* und unterstreicht
durch die direkte Bejahung ihre klare Haltung, und vermittelt somit die Botschaft, dass
ausschlieBlich sie diejenige sei, die sich der Dringlichkeit des Themas bewusst ist und
als einzige den Mut habe, dem Schweigen ein Ende zu setzen. Daher nennt sie
anschlieBend Grunde, warum es sich hierbei um ein zentrales Thema handelt und fihrt
hierzu verschiedene Félle auf, die dies unterstreichen sollen. So spielt sie beispielsweise
auf eine Reportage des Senders France 2 auf, welche zeigte, dass es Bars in Sevran
gebe, in denen Frauen jeglicher Aufenthalt untersagt bleibe. Diesen Vorfall nutzt
Marine Le Pen im Folgenden, um sich nochmals von anderen Kandidaten abzuheben
und ihre herausragende Stellung als diejenige, die es wagt das Thema anzusprechen zu
betonen. So heifit es: ,,Avez-vous entendu d’autres candidats dénoncer cette situation
indigne? Non.*“ Durch die rhetorische Frage wird der Leser direkt angesprochen und
gleichzeitig dazu angeregt, unbewusst Uber die Standpunkte anderer Kandidaten
nachzudenken. Durch die direkte Verneinung im Anschluss wird jedoch die Antwort
bereits geliefert, sodass die Aussage die Wirkung einer nicht anzuzweifelnden Tatsache
generiert. Uberdies gebe es laut Marine Le Pen gar Kandidaten, die versuchen, diese
Situation zu verharmlosen und ,,excuses a 1I’inexcusable zu suchen, ohne jedoch ein
konkretes Beispiel zu nennen.

AnschlieBend geht es um Vorfalle, bei denen Frauen aufgrund ihrer Kleidung
angegriffen werden. Dies sei heute die ,traurige Realitit*. Uberdies gebe es jedoch
nicht nur Verbote was die Kleiderordnung angeht, sondern auch Vorschriften, die
Frauen beispielsweise zwingen ein Kopftuch zu tragen beziehungsweise sich auf andere
Art und Weise zu verhillen.

Zuletzt heiBit es: ,,J’ai été profondément peinée qu’une ministre de la République ne

trouve rien a redire lorsque sur un plateau de télévision un homme a refusé de lui serrer
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la main uniquement parce qu’elle était une femme.“ Dies soll eine Anspielung auf die
Untatigkeit von Najat Vallaud-Belkacem, Bildungsministerin und ehemalige Ministerin
flr Frauenrechte, sein, die wahrend einer TV-Sendung des Senders ,,Canal +* auf die
Aussage eines muslimischen Fundamentalisten, Frauen grundsatzlich nicht die Hand zu
reichen, keinerlei Reaktion zeigte und fir dieses Verhalten unter anderem in den
sozialen Netzwerken stark kritisiert wurde.”

SchlieRlich seien all diese Tatsachen dafur verantwortlich, dass die Freiheit der Frauen
schrittweise zuriickgedrangt werde. Uberdies heift es: ,,Je considére ces renoncements
dangereux car attentoires a la laicité, a nos droits fondamentaux a notre dignité et cela
dans notre pays.“ Hier nutzt Marine Le Pen die Gelegenheit als uberzeugte
Verteidigerin des Laizitatsprinzips auch dessen Gefahrdung anzusprechen. Im selben
Abschnitt betont sie nochmals, dass sie in dieser Wahl die einzige sei, die es wagt diese
Themen anzusprechen.

Der letzte Abschnitt stellt einen konkreten Aufruf dar. Mit den Zeilen ,,Francaises, ce
combat est le ndtre. Menons-le pour nous méme mais aussi pour nos filles et pour nos
petites filles* versucht sie eine besondere Beziehung zu den Leserinnen aufzubauen,
indem sie in der ersten Person Plural schreibt und vermittelt somit erneut das Gefiihl,
eine von ihnen zu sein. Sie ruft letztlich zu einem gemeinsamen ,,Kampf* auf, der nicht
nur im eigenen Interesse sei, sondern auch im Interesse aller Tochter und Enkelinnen.
Im letzten Satz bezeichnet Marine Le Pen Frankreich als das ,,pays de Brigitte Bardot*,
welche bis heute fiir viele als Inbegriff einer Frau betrachtet wird. Dennoch wird sie
vermutlich vor allem aufgrund ihrer politischen Einstellung in diesem Beitrag bewusst
erwéhnt: Brigitte Bardot gilt als bekennende Sympathisantin des Front National und
macht aus ihrer Gesinnung kein Geheimnis. 2003 veroffentlichte sie das Buch ,,Un cri
dans le silence®, in welchem sie unter anderem von einer ,,Islamisierung Frankreichs*
spricht.”® Dariiber hinaus stand sie bereits zum vierten Mal wegen Anstiftung zum
Rassenhass vor Gericht.?® Dass Marine Le Pen in diesem Fall Brigitte Bardot erwahnt,
scheint nachvollziehbar und geht einher mit der Strategie, welche sie auch im Offline-

Wahlkampf verfolgt. Diese Anspielung wird hier bewusst verwendet, da Brigitte Bardot

"8 Vgl Najat Vallaud-Belkacem piégée par un salafiste: polémique sur Facebook, 26.01.2016, online
unter: http://france3-regions.francetvinfo.fr/auvergne-rhone-alpes/najat-vallaud-belkacem-piegee-par-un-
salafiste-polemique-sur-facebook-913765.html (29.06.2017).

7 Scheltworte der Schonsten, in: Frankfurter Allgemeine Zeitung, 23.04.2004, online unter:
http://www.faz.net/aktuell/brigitte-bardot-scheltworte-der-schoensten-1142708.html (29.06.2017).

8 Brigitte Bardot und der Rassismus-Vorwurf, in: Die Welt , 15.04.2008, online unter:
https://www.welt.de/vermischtes/article1905200/Brigitte-Bardot-und-der-Rassismus-Vorwurf.html
(29.06.2017).

26


http://france3-regions.francetvinfo.fr/auvergne-rhone-alpes/najat-vallaud-belkacem-piegee-par-un-salafiste-polemique-sur-facebook-913765.html
http://france3-regions.francetvinfo.fr/auvergne-rhone-alpes/najat-vallaud-belkacem-piegee-par-un-salafiste-polemique-sur-facebook-913765.html
http://www.faz.net/aktuell/brigitte-bardot-scheltworte-der-schoensten-1142708.html
https://www.welt.de/vermischtes/article1905200/Brigitte-Bardot-und-der-Rassismus-Vorwurf.html

bis heute fur viele Frauen, insbesondere Franzosinnen, ein Vorbild darstellt und diese
allen voran mit Attributen wie Weiblichkeit, Schonheit und Stil in Verbindung gebracht
wird. Dennoch ist Marine Le Pen sich auch der politischen Gesinnung Brigitte Bardots
bewusst, sodass sie sich diese im Sinne der ,,Dédiabolisation” zu Nutze macht.

Bei der Untersuchung des Inhalts wird klar, dass es sich bei all dem lediglich um die
geschickte Verpackung des Wahlprogrammes Marine Le Pens handelt. Besonders
deutlich wird dies mit einem Blick in das Wahlprogramm Marine Le Pens. In den ,,144
engagements présidentiels Marine 2017 deutlich. Unter dem ersten thematischen
Schwerpunkt ,,Une France libre* wird all das, was Marine Le Pen in ihrem Blogeintrag

beschreibt zusammengefasst:

| - UNE FRANCE LIBRE

o Retrouver notre liberté et la maitrise de notre destin en restituant au peuple
francais sa souveraineté (monétaire, |égislative, territoriale, économique). Engager
une négociation avec nos partenaires européens suivie d'un référendum sur notre
appartenance a I'Union européenne. L'objectif est de parvenir & un projet européen
respectueux de l'indépendance de la France, des souverainetés nationales et qui
serve les intéréts des peuples.

Permettre la représentation de tous les Francais par le scrutin proportionnel
a toutes les élections.

Abaisser le nombre de députés a 300 (contre 577 aujourd’hui) et le nombre
de sénateurs a 200 (contre 348 aujourd’hui).

Conserver trois niveaux d’administration (aulieu de sixactuellement) : communes,
départements et Etat. Cette réforme sera un gage de simplification, de proximité et
d’économies. Elle permettra rapidement une baisse des impots locaux. Revaloriser
en conséquence le role et le statut des maires des petites et moyennes communes.

Défendre les droits des femmes : lutter contre I'islamisme qui fait reculer leurs
libertés fondamentales ; mettre en place un plan national pour I'égalité salariale
femme/homme et lutter contre la précarité professionnelle et sociale.

o 000

Abb. 4: Auszug aus dem offiziellen Wahlprogramm

Dieser Programmpunkt ist grundsétzlich die zusammengefasste Kernaussage des
Blogeintrages, umgekehrt stellt dieser lediglich eine ausfuhrlichere, deutlich
emotionalisiertere und mit Beispielen unterlegte Version dieser Aussage dar.

Die Darstellung baut insgesamt betrachtet auf die Strategie der ,,Dédiabolisation* auf,
denn es geht nicht lediglich darum, die Wichtigkeit ihrer Rolle als Frau zu
unterstreichen, sondern auch darum, den Bruch mit dem alten, mannerdominierten Front
National unter Jean-Marie Le Pen zu betonen.

Insgesamt stellt sich Marine Le Pen als eine starke Frau dar, welche zum einen Gber die
notwendige Starke verflgt, sich in der politischen, méannerdominierten Welt
durchzusetzen und zum anderen den Mut hat, Themen anzusprechen, die ihrer Meinung

nach kein anderer wagt ins Gesprach zu bringen. Durch die Betonung ihrer Rolle als
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Frau versucht sie eine besondere Verbindung zu allen potenziellen weiblichen Wéhlern
zu schaffen. Die besonderen Formulierungen, wie beispielsweise der wortwdrtliche
Aufruf zum ,,Kampf* generieren das Gefuhl einer regelrechten Bewegung, welche sich
gegen die Unterdrlickung der Frau in der Gesellschaft richtet, wobei sich Marine Le Pen
hierbei als Anfiihrerin an die Spitze dieser Bewegung stellt. Das dazugehérige Foto soll
all diese Emotionen nochmals unterstreichen: Marine Le Pen steuert als starke
Anfiihrerin das Boot. Trotz der offensichtlich stlirmischen See behalt sie das Steuer in
der Hand und strahlt weiterhin Sicherheit aus. Die Kulisse des Meeres ruft dartiber
hinaus die Assoziation zu Freiheit und Unabhangigkeit hervor, sodass das Foto hier ein
Ensemble mit dem in dem Beitrag zentralen Begriff der ,,Liberté bildet. Durch dieses
Zusammenspiel soll das Gefiihl entstehen, dass Marine Le Pen als Présidentin

Frankreichs Frauen wortwortlich in die Freiheit lenke.

Abb. 5: Foto aus dem Blogeintrag ,, Avec moi, les Frangaises resteront libres!

2.4. ,Mes photos”

Der Wahlkampfblog Marine Le Pens besteht jedoch nicht nur aus den bereits
thematisierten Beitrdgen, sondern beinhaltet zudem eine Fotogalerie. Um den Blog als
Ganzes zu betrachten, bedarf es daher auch einer Beleuchtung derer.

In der Rubrik ,,Mes photos* finden sich ausschlieBlich Fotos, auf Textelemente wird
hier nahezu verzichtet. Eine kurze Information (ber das Foto erh&lt der Besucher
lediglich, wenn dieser mit der Maus Uber das jeweilige Bild fahrt. Die Bilder
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unterliegen keiner besonderen Ordnung und scheinen zuféllig zusammengewidirfelt zu
sein, Fotos von ein und derselben Veranstaltung sind beispielsweise zerstreut platziert,
was gegen eine chronologische beziehungsweise umgekehrt chronologische
Reihenfolge spricht. Durch das Zusammenwdrfeln der Bilder entsteht ein vielféltiges
und abwechslungsreiches Gesamtbild.

Bei der Untersuchung der umfangreichen Galerie wird deutlich, dass im Schnitt jedes
dritte Foto (insgesamt rund 120 von insgesamt 358 Fotos) Marine Le Pen bei einem
offiziellen Wahlkampfauftritt zeigt. Wahrend der Anteil an Berichten, welche sich mit
der direkten Wahlkampffiihrung befassen innerhalb der Blogeintrédge duRerst gering ist,
scheint dies das zentrale Thema der an den Blog gegliederten Fotogalerie zu sein. Der
Besucher der Website soll das Gefuihl haben, an den verschiedenen Veranstaltungen
teilhaben zu kdnnen, ohne dass er selbst vor Ort sein muss, sodass er in gewisser Weise
mit in das Geschehen eingebunden wird.

Mit 42 Fotos sind solche Fotos, die Marine Le Pen zusammen mit Vertretern
verschiedener Berufsgruppen zeigen, ebenfalls stark vertreten. Oftmals ist die

Prasidentschaftskandidatin hierbei auch selbst in Aktion zu sehen.

Abb. 6:,,En mer avec un marin-pécheur au Grau- Abb. 7: ,,En visite dans une chocolaterie & Chalezeule «
du-Roi

Durch diese Darstellung vermittelt Marine Le Pen das Bild einer
Prasidentschaftskandidatin, die sich mit den verschiedenen Berufsgruppen identifizieren
kann und zeigt dartber hinaus durch die Tatsache, dass sie selbst mitwirkt, dass sie die
jeweilige Arbeit zu schatzen weil3.

Einen dhnlich groRen Anteil in der Fotogalerie nehmen diejenigen Fotos ein, welche die

Prasidentschaftskandidatin zusammen mit Biirgerinnen und Birgern zeigen und somit
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ihre Volksndhe unterstreichen. Das Veroffentlichen der Fotos auf ihrem offiziellen Blog
signalisiert dem Besucher die Wichtigkeit jedes einzelnen Unterstitzers.

Daruber hinaus enthdlt die Fotogalerie Fotos, welche Marine Le Pen mit anderen
Staatsméannern zeigt. So wird der Betrachter beispielsweise durch Fotos Uber Marine Le
Pens Reise nach Moskau und das dortige Treffen mit Wladimir Putin informiert.
Besuche wie diese werden hier inszeniert, um zu vermitteln, dass Marine Le Pen durch
ihre Beziehungen zu anderen Regierungschefs in der Lage ist, Frankreich auch im
Ausland souverdn zu reprasentieren. Obwohl der Empfang von Marine Le Pen in
Russland durch Wladimir Putin nicht ganz unumstritten gewesen ist, inszeniert sie
diesen selbstbewusst auf ihrer offiziellen Website. Trotz medialer Kritik I&sst sich die
Présidentschaftskandidatin nicht von ihrem Kurs abbringen und vermittelt somit den
Eindruck von Konsequenz und Stérke.

Die verbleibenden Fotos zeigen Marine Le Pen daruber hinaus bei Besuchen
franzosischer Uberseegebiete, bei Pressekonferenzen, bei Besuchen von bedeutenden
Orten in Frankreich, beispielsweise des Mont-Saint-Michel oder beim Besuch

verschiedener Messen.

2.5. Zwischenfazit

Insgesamt kann anhand der Anzahl der Blogeintrage festgestellt werden, dass die
Negativdarstellung der politischen Konkurrenz eine wesentliche Funktion des
Wahlkampfblogs darstellt. Dartber hinaus dient der Blog hier der Vermittlung
wahlkampfrelevanter Inhalte. Das untersuchte Beispiel zeigt, dass in Bezug auf eine
bestimmte Wahlergruppe Inhalte des Wahlprogrammes vermittelt wurden, jedoch auf
eine deutlich emotionalere Art und Weise. Innerhalb des Eintrages erfolgte schlielich
auch eine Inszenierung Marine Le Pens als ,,Anfiihrerin“ aller Frauen im Kampf gegen
die Ungleichbehandlung. Insgesamt fehlt dem Blog jedoch der blogtypische
Tagebuchcharakter, denn dieser enthalt keinerlei Eintrage tiber aktuelle Veranstaltungen
oder Ereignisse aus dem Leben der Présidentschaftskandidatin.

Anders verhdlt es sich dagegen mit der angegliederten Fotogalerie: Es scheint, als
erfllle diese genau den Zweck, der durch die eigentlichen Blogeintrédge nicht abgedeckt
wird. Hier geht es ausschlieflich um Marine Le Pen als Person. Durch die hohe Anzahl

an Fotos, die die Prasidentschaftskandidatin bei verschiedenen Wahlkampfaktivitaten
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zeigen, hat der Besucher der Galerie das Gefuhl, direkt am Wahlkampf teilzunehmen
und wahrliche Einblicke in den Alltag Marine Le Pens zu erhalten. Dartiber hinaus
inszeniert sie sich innerhalb der Galerie als eine Prasidentschaftskandidatin, die sich

besonders durch ihre VVolksnahe auszeichnet.

3. Vernetzung und Mobilisierung: Die Rolle der Sozialen Netzwerke

3.1. Soziale Netzwerke und Wahlkampf

Unter dem Begriff des sozialen Netzwerks versteht man eine ,,im Zuge des Web 2.0
entstandene, virtuelle Gemeinschaft, Uber die soziale Beziehungen via Internet gepflegt

werden konnen.«8!

Wie der Begriff selbst es schon verdeutlicht, liegt der Schwerpunkt
hier auf dem sozialen und interaktiven Aspekt. ,Soziale Netzwerke bieten ein Konzept,
einen Groliteil der Beziehungen im Bereich des Social Web zu fassen, und wurden
geschaffen, um Freundes- und Bekanntenkreise sowie Geschéftspartner miteinander zu
verbinden. Das Networking, also die Generierung und Pflege von Kontakten steht im
Mittelpunkt.“®* Vordergriindig ist hier also nicht die reine Informationsvermittlung,
sondern viel mehr das Knipfen von Kontakten an sich. Da die Vernetzung neben der
Informationsfunktion ein wichtiger Aspekt im Rahmen des Online-Wahlkampfes
darstellt, sind soziale Netzwerke, wie der Name es bereits vermuten l&sst, besonders
dazu geeignet, sich als Politiker mit der Wahlergemeinschaft zu vernetzen. ,,Innerhalb
wie aulRerhalb des Internets ist es flir Kandidaten von Bedeutung, sich mit Unterstiitzern
zu vernetzen. Dies gilt fur interne Vernetzung in der eigenen Partei und externe
Vernetzung in der Wahlerschaft. (...) Unterstutzer sollen dadurch gebunden, integriert
und um den Kandidaten herum versammelt werden.“®® Durch die Vernetzung kann sich
der politische Akteur moglichst eng mit den Birgern verbinden. Sie erlaubt es ihnen,
,.Jkontinuierlich und unverzerrt deren Sichtweisen, Positionen und Winsche
aufzunehmen®.® Neben der Vernetzungsfunktion kann durch die geschickte Nutzung
der sozialen Netzwerke auch die Mobilisierungsfunktion erfiillt werden. ,,Neben der

Mobilisierung zur Wahlteilnahme und zur Wahl der eigenen Partei oder Person kdnnen

81 Definition soziales Netzwerk, Gabler Wirtschaftslexikon, online unter:
http://wirtschaftslexikon.gabler.de/Definition/soziales-netzwerk.html (20.06.2017)
82 Simone Unger, Parteien und Politiker in sozialen Netzwerken, S. 69.
Ei Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 67.

Ebd.
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Politiker Biirger dazu mobilisieren, ihre politische Kommunikation weiterzutragen®.*®

Somit werden gegebenenfalls neue Mitglieder und Sympathisanten rekrutiert. Soziale
Medien scheinen geradezu pradestiniert dafiir zu sein, denn durch das stdndige Teilen
und Kommentieren von Beitragen kdnnen die Botschaften nahezu unbegrenzt verbreitet
werden. Teilt beispielsweise ein Benutzer ein Foto, einen Kommentar oder einen
sonstigen Inhalt des jeweiligen politischen Akteurs, so ist dieser Inhalt fur alle Freunde
des Teilenden sichtbar. Es wurden also ohne aktives Zutun des Politikers mit einem
Klick zahlreiche Dritte erreicht, welche gegebenenfalls empfanglich fir diese Botschaft

sind, zu Sympathisanten und im Idealfall selbst zu einem aktiven Unterstitzer werden.

3.2. Rolle der sozialen Netzwerke im Online-Wahlkampf Marine
Le Pens anhand der Kandidatenwebsite

Bereits auf der Startseite wird der Besucher der Website auf die verschiedenen sozialen
Netzwerke aufmerksam gemacht: in der oberen rechten Ecke befinden sich die Symbole
der jeweiligen Netzwerke, bei denen Marine Le Pen einen offiziellen Account besitzt.
f¥in & QO
W-MARINE ,,%,

= Présidente ACTUALITES  AUNOM DU FEUPLE ON PROJET ESCARNETS  BOUTIQUE

Abb. 8: Auflistung der verschiedenen sozialen Netzwerke auf der Kandidatenwebsite

Der social-media-affine Besucher wird diese Netzwerke auch an den jeweiligen
Symbolen erkennen, sodass auf die Namen der Netzwerke hier verzichtet wurde. Bei
den verfligbaren Netzwerken handelt es sich um die aktuell géngigsten ihrer Art:
Facebook, Twitter, LinkedIn, Youtube, Instagram und Snapchat. Klickt der Besucher
auf ein Symbol, so gelangt er direkt zu dem offiziellen Account Marine Le Pens im
einschlagigen Netzwerk. Scrollt der Besucher der Website weiter, so erscheint in der
Mitte der Seite aktiv die Aufforderung ,,Suivez-moi sur les réseaux sociaux“, wobei hier

konkret auf Twitter, Facebook und Instagram verwiesen wird.

8 Vgl Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 67.
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SUIVEZ-MOI SUR LES RESEAUX SOCIAUX

TWITTER FACEBOOK INSTAGRAM

_PROCURATIONS '!;,',.,1

LT

RT @FN_officiel: ®RT !

Marine Le Pen sera, ce
29 mai, l'invitée politique de
RTL 2 partir de 7h45.

Absent le jour du vote ?
Donnez votre procuration
fnlegislatives.fr/procurations

Réagissez en direct :
aaisn #RTLMatin Sur le marché aux puces de
[ marine Le Pen [ Merine LePen #Drocourt : 3 une semaine du
nous sommes plus
ue jamais mobilisés !

#Circo6211
#DéfendrelLaFrance

Abb. 9: |, Suivez-moi sur les réseaux sociaux “

Am Ende der Seite befinden sich erneut die Symbole. Dieses Muster zieht sich wie ein
roter Faden durch die ganze Website, die Symbole stehen, egal in welchem Bereich sich
der Besucher befindet, sowohl am Beginn, als auch am Ende der Seite, zur Verfligung.
Unter der Rubrik ,,Au nom du peuple“—> , Téléchargements® kann der Besucher nun
Profilbilder fur die einschldgigen sozialen Netzwerke herunter laden. Unter dem Slogan
,,Affichez votre soutien a Marine sur les réseaux sociaux!*“ stehen nun verschiedene
Profilbilder, speziell fir Facebook- und Twitteraccounts, als Download zur Verfugung.
Die Besonderheit besteht darin, dass die Profilbilder zum einen bezuglich ihres
Formates bereits den jeweiligen Netzwerkeinstellungen angepasst sind, sodass der
Besucher das Bild nach dem Download mdglichst einfach und bequem seinem Profil
hinzufligen kann und zum anderen die Auswahl an Profilbildern sehr groB ist.
Offensichtlich wird hier versucht, jede potenzielle Wahlergruppe individuell
anzusprechen. So gibt es insgesamt (ber einhundert verschiedene Grafiken zum
Download, welche sich in folgende Kategorien einteilen lassen:

- Direkt auf Wahl bezogene Profilbilder ( ,,Le 7 mai je vote Marine*)

- Berufsgruppen (,,Les commercgants avec Marine*)

- Stddte und Regionen (,,Paris avec Marine*, ,,Les Bretons avec Marine*)

- Sonstige Gruppen (,,Les Mamans avec Marine®, ,,Les personnes en situation

handicap avec Marine®)
- Hobbies (,,Les cyclistes avec Marine®, ,,Les chevaliers avec Marine*)

- Wahlprogramm ( ,,Une France juste®, ,,Une france slire®)
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LES COMMERGANTS | |LES EMPLOYES | LESENSEIGNANTS LES ALSACIENS | LESAQUITAINS | LESFRANCILIENS | LESAUVERGNATS

MARINE | MARINE | MARINE MARINE | MARINE | MARINE | MARINE

X % b
LES ARTISANS | LES PAYSANS | LES OUVRIERS A y
MARINE | MARINE | MARINE [l MARINE | MARINE | MARINE | MARINE

LES LORRAINS | LESBRETONS | LESNORMANDS | LES GUYANAIS

Abb. 10 Abb. 11

Uberdies besteht fur den Besucher die besondere Moglichkeit, sich eine eigene,
personalisierte Grafik von dem Team erstellen zu lassen. Hierzu muss der Interessent
ein Formular ausfullen, in dem er gewiinschtes Format und Inhalt angeben kann.

Zuletzt wird der Besucher innnerhalb der Rubrik ,,Mes Carnets“ unter dem Titel
»Suivez-moil“ nochmals dazu aufgefordert, Marine Le Pen innerhalb der sozialen
Netzwerke zu folgen.

SUIVEZ-MOI

Abb. 12: Beitréage der sozialen Netzwerke auf der

Kandidatenwebsite
Hier erscheinen alle Beitrdge Marine Le Pens aus den verschiedenen sozialen
Netzwerken in gemischter Form, der Besucher hat jedoch die Mdglichkeit nach den
verschiedenen Netzwerken zu filtern, sodass beispielsweise nur Facebook-Eintrage
angezeigt werden. Dies ermoglicht es dem Besucher der Website, die in den
Netzwerken verdffentlichten Inhalte abzurufen, auch wenn dieser beispielsweise keinen
Account im jeweiligen Netzwerk besitzt. Somit ist sichergestellt, dass jeder, unabhéngig
von seiner Téatigkeit im Social-Media-Bereich, die Beitrdge zumindest einsehen kann,
wobei diese in diesem Fall weder kommentiert, noch Kommentare von anderen Nutzern
eingesehen werden konnen. Insgesamt wird der Besucher der Website nahezu

kontinuierlich auf die Aktivititen Marine Le Pens in den Sozialen Medien aufmerksam
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gemacht und dazu aufgefordert, diesen auf den einschldgigen Internetseiten zu folgen.
Dartiber hinaus wurde sichergestellt, dass selbst diejenigen Besucher, die nicht im
Social-Media-Bereich tatig sind, mit diesen Inhalten versorgt werden koénnen. In
Anbetracht dieser Tatsachen kann also von einem dementsprechend hohen Stellenwert
der sozialen Medien innerhalb des Online-Wahlkampfes Marine Le Pens ausgegangen

werden.

3.3. Beispiel: Facebook

Das im Jahr 2004 von Studenten der Harvard-Universitat gegriindete Netzwerk
Facebook ist heute eines der groRten privaten Netzwerke weltweit.2® Es gilt mit tiber 1,8
Milliarden Nutzern, wovon Uber 1,2 Milliarden taglich aktiv sind, wohl als das
wichtigste und einflussreichste soziale Netzwerk.?” Facebook kann sowohl von privaten
Nutzern, als auch von Personen des o6ffentlichen Lebens, also auch von Politikern und
Parteien, kostenlos genutzt werden. Grundsatzlich werden zwei Arten von
Nutzerprofilen unterschieden: Private Profile und offentliche Fan-Seiten, bei denen es
im Unterschied zu den privaten Profilen nicht moglich ist, den Profilbetreiber als
Freund hinzuzufiigen.?® Der Nutzer kann sich jedoch durch das Klicken des ,,Gefallt-
mir“-Buttons mit dem Profil vernetzen und somit den Beitrdgen des Profilbetreibers
folgen und die jeweiligen Beitrdge teilen oder gar kommentieren. Neben der guten
Vernetzungs- und Mobilisierungsmadglichkeiten sprechen bereits alleine die Zahlen fur
die Nutzung dieses Mediums zu Wahlkampfzwecken.

Dass Marine Le Pen und deren Wahlkampfteam sich dessen bewusst sind, wird bei der
genaueren Betrachtung der offiziellen Facebook-Seite der Présidentschaftskandidatin
deutlich: Wahrend Marine Le Pen im Mai 2017 auf insgesamt 1.580.268 ,,Gefallt mir*-

Angaben auf Facebook kam,*®

erreichte Emmanuel Macron als Wahlsieger gerade
einmal knapp Uber 900.000,%° was fir eine gelungene Vernetzungsstrategie der

Présidentschaftskandidatin und ihres Wahlkampfteams spricht.

8 v/gl. Samuel Ernst, wie Web 2.0 die Politik verandert. Der Online-Wahlkampf hat begonnen, Hamburg
2011, S. 13.

8 Ubersicht aktueller Social Network Statistiken, online unter: http://socialmedia-
institute.com/uebersicht-aktueller-social-media-nutzerzahlen/ (21.06.2017).

8 Vgl. Podschuweit und HaBler, Wahlkampf mit Kacheln, S. 21.

8 Offizielle Facebook-Seite von Marine Le Pen, online unter:
https://www.facebook.com/pg/MarineLePen/likes/?ref=page_internal (Stand 30.05.2017).

% Offizielle Facebook-Seite von Emmanuel Macron, online unter:
https://www.facebook.com/pg/EmmanuelMacron/likes/?ref=page_internal (Stand: 30.05.2017).
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Auf der Startseite des Facebook-Profils von Marine Le Pen erscheinen alle Beitrage,
wobei die neuesten als erstes erscheinen, altere Beitrage dementsprechend nach unten
verschoben werden. Facebook-Profile sind mit der umgekehrt chronologischen
Anordnung ahnlich aufgebaut wie klassische Blogs. Durch das tagliche Veroffentlichen
von Beitragen erhédlt das Facebook Profil auch dementsprechend einen
Tagebuchcharakter. Die jeweiligen Beitrdge sind unterschiedlicher Art. So wird der
,Follower” regelmafig mit Textbotschaften, Fotos, Videos oder Livemitschnitten von
Veranstaltungen versorgt, was einen entscheidenden Unterschied zum Wahlkampfblog
darstellt, welcher ausschlieBlich aus Text und Bild besteht. Daruber hinaus sind die dem
Blog angegliederten Fotos vor allem auf das Wahlkampfgeschehen beschrankt und
dementsprechend ausgewéhlt worden. Auf dem Facebook-Profil werden dagegen
beispielsweise auch Fotos mit der Gemeinschaft geteilt, welche auch scheinbar
personliche Einblicke in das Leben Marine Le Pens bieten. So nimmt die
Présidentschaftskandidatin beispielsweise den Muttertag zum Anlass, ein alteres Foto,

welches sie selbst zusammen mit ihrer Mutter zeigt, zu teilen.

Abb. 13: Facebook-Eintrag von Marine Le Pen

Anders als bei dem offiziellen Wahlkampfblog wird hier auch die personliche
Komponente Marine Le Pens betont, sodass der Follower das Gefuhl hat, auch private
Einblicke in das Leben der Prasidentschaftskandidatin zu erhalten und sich somit besser
mit dieser identifizieren zu konnen. Zudem wird anhand des vorliegenden Beispiels
deutlich, dass Marine Le Pen die Mdoglichkeit der sozialen Netzwerke nutzt, um das

Familienimage aufzubessern, denn bei einem Blick in die Biographie der
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Présidentschaftskandidatin wird deutlich, dass das Verhéltnis zu ihrer Mutter nicht
immer so innig gewesen ist, wie es der geteilte Beitrag zum Muttertag vermittelt:
Marine Le Pen war vierzehn Jahre alt, als ihre Mutter die Familie verlief3, erst flinfzehn
Jahre spater kam es zu einer Versshnung zwischen Mutter und Tochter.**

Des Weiteren ist die Anzahl der Beitrdge, die im Rahmen des Facebook-Profils
hochgeladen wurden insgesamt weitaus hoher als die Anzahl der Blogeintrage. In der
Woche vor der Stichwahl wurden auf dem 6ffentlichen Facebook-Seite Marine Le Pens
insgesamt 68 Beitrage veroffentlich, darunter Videos, Fotos, Links zu anderen Seiten
oder selbst verfasste Textnachrichten. Aufféallig war vor Allem die Aufforderung, diese
zu teilen. So waren Videos mit einem Lautsprecher-Emoji und den Worten ,,Partagez!*
betitelt.

Q Marine Le Pen David Rachlines Video geteilt

«, Partagez !

Réagissez sur Twitter : #DangerMacron

LA VERITE SUR
MACRON .t HOLLANDE

David Rachline e Seite gefllt mir

léchéance décisive pour notre pays, rappel sur le #DangerMacron et son bilan

son mentor Hollande !

Abb. 14: Facebook-Eintrag von Marine Le Pen

Uberdies wurde auf Hashtags wie beispielsweise ,,#DangerMacron verwiesen. ,,Ein
Hashtag ist ein mit einem vorangestellten Rautezeichen markiertes Schliissel- oder
Schlagwort in einem [elektronischen] Text.“*> Durch die Verwendung des Hashtags
kdnnen Fotos, Videos oder Beitrage unter Schlagwdrtern in den jeweiligen Netzwerken

gefunden werden. Diese Aufforderung soll in der letzten Woche vor der Stichwahl

%! Interessanterweise beschreibt Marine Le Pen in ihrer Biographie ,,A contre flots“ sehr ausfiihrlich, wie
stark sie unter diesem Einschnitt gelitten hat: ,,Cést la descente en enfer qui commence. Pendant un jour,
trois jours, dix jours, je me suis persuadée: «Elle va revenir, elle va m’appeler, c’est siir, elle va passer un
coup de téléphoney, et rien. Rien. Je ne comprends pas, je ne peux pas comprendre. J’attends qu’elle me
contacte (...). Je vais passer des semaines, des mois a attendre. En vain. Cela va durer quinze ans.“,
Marine Le Pen, A contre flots, Paris 2006, S. 103 f.

% Definition Hashtag, Duden, , online unter: http://www.duden.de/rechtschreibung/Hashtag (21.06.2017).
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nochmals der Mobilisierung dienen. Durch die Schaffung von Hashtags soll auch tber
Facebook hinaus diskutiert werden. Klickt der Besucher auf den Hashtag, so erscheinen
alle Beitrége, die mit diesem versehen wurden.

Der wohl gréfite Unterschied zum offiziellen Wahlkampfblog besteht jedoch in der
Kommentarfunktion. Beitrdge, beispielsweise Fotos, welche Uber die offizielle
Facebook-Seite Marine Le Pens vertffentlicht wurden, kdnnen grundsétzlich von jedem
Facebook-Nutzer kommentiert werden, unabhéngig davon ob der Nutzer dem Profil
folgt oder nicht. Bei der exemplarischen Betrachtung einzelner Beitrdge im Hinblick auf
Kommentare fallt auf, dass diese Uberwiegend positiv ausfallen, negative
beziehungsweise kritische Kommentare gibt es kaum. Das Foto, welches das

Zusammentreffen von Marine Le Pen und WIladimir Putin im Kreml zeigt, wurde

insgesamt 206 Mal kommentiert, lediglich fiinf Kommentare davon deuten eine etwaige
Kritik an.

Marine Le Pen
Diese Seite gefallt mir - 24. Marz

— hier @ Moskau

il Gefaltmir @ Kommentieren A Teilen
QD% 2284 Chronologisch =

169 Mal geteilt 169 Kommentare

Hans Giza Very nice you beautiful blonde.adored
. beloved sweet Darfing g Marine g, you and
Mr.Putin ., are very good for Europe.

| Gefallt mir - Antworten - @ 20 - 24. Marz ur

| 15:21

(v PSRN Stephane Perez | love it Il tu y vas de ton petit
T = 9y chame 1
Gefallt mir - Antworten - @ 4 - 24. Marz um 15:33

¥ '% Beatrice Costa Excellent
B ¥ Gerait mir - Antworten - @ 4 - 24. Marz um 15:41
= Fanfan Gatti Bravo marine vous éte vraiment la
seule pour ndtre chére patri la France
Gefallt mir - Antworten - @ 16 - 24. Marz
15:4
1 Antwort

S Kevin Thx Une femme qui a du charisme

Abb. 15: Facebook-Eintrag von Marine Le Pen

In Anbetracht der Tatsache, dass dieses Zusammentreffen in den Medien aufgrund der
Vermutungen, Putin wolle Einfluss auf den franzésischen Wahlkampf nehmen, heftig
kritisiert worden ist, erscheint die Anzahl kritischer Beitrage innerhalb der Kommentare
aullergewohnlich niedrig. Grundsatzlich besteht fur den Betreiber eines Facebook-
Profils die Moglichkeit Kommentare zu Uberprifen und gegebenenfalls zu I6schen. Ob
dies im vorliegenden Fall tatsachlich erfolgt ist, kann jedoch nachtraglich nicht

nachgewiesen werden.
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3.4. Zwischenfazit

Insgesamt scheinen soziale Netzwerke einen sehr hohen Stellenwert fiir den Online-
Wahlkampf Marine Le Pens zu haben. Um dies zu erkennen mussen nicht zuerst die
einschldgigen Netzwerke untersucht werden, denn bereits die Betrachtung der
offiziellen Kandidatenwebsite offenbart die Bedeutsamkeit der neuen Medien. Hierbei
ist es durchaus berechtigt, diesen ein derartiges Gewicht im Online-Wahlkampf
beizumessen, denn im Unterschied zur Kandidatenwebsite, bei der der Besucher aktiv
die Seite 6ffnen und nach Informationen suchen muss, erreichen die sozialen Netzwerke
durch ihren interaktiven Charakter auch ein weiteres Spektrum, sodass Informationen
auch an diejenigen weitergetragen werden, die diese nicht explizit suchen.*?

Es ist davon auszugehen, dass es bei der Nutzung von Facebook weniger um die direkte
Kommunikation zwischen politischem Akteur und Wahlerschaft geht, sondern darum,
die Kommunikation der Wahlerschaft untereinander beziiglich der eigenen Person in
Gang zu bringen. Hierflr spricht unter anderem, dass zwar eine Kommentarfunktion
besteht, Marine Le Pen jedoch nicht auf Benutzerkommentare eingeht.

Es werden Beitrdge geteilt, wobei die Internetgemeinde animiert wird, diese mit
,,Gefillt mir“ zu markieren, zu kommentieren und erneut zu teilen um somit eine
moglich breite Masse erreichen zu kdnnen. Durch die Etablierung und Verbreitung von
Hashtags innerhalb von Facebook und den Verweis auf andere Netzwerke, wie
beispielsweise Twitter, wird die Kommunikation der Internetgemeinde in Gang gesetzt.
Wenn sich ein Besucher also flr ein Thema interessiert, kann dieser sofort alle Beitrage,
die mit dem jeweiligen Hashtag versehen sind auf einmal sehen und gegebenenfalls
selbst einen Beitrag verfassen. Laut Thimm besteht jedoch gerade darin die
Kommunikation: ,,Interaktion in sozialen Netzwerken bedingt ja neben Vernetzung und
dialogischer Kommunikation auch, dass mit Querverweisen, Fotos oder Videos neue
Aussagen und Inhalte entstehen. Oftmals kommt ein Diskurs zwischen Birgern und
Politikern erst aufgrund eines von Politiker/-innen online gestellten Beitrags in Gang.
Dabei sei zunéachst einmal dahingestellt, welche deliberative Kraft von einem Statement

oder einem Beitrag wirklich ausgeht.“®* Dadurch dass die Méglichkeit bestehe, dass

9 Vgl. Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 62 f.
% Thimm, zitiert nach Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 70.
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Nutzer auf Beitrdge reagieren konnen, gebe laut Hinz der ,,Kandidat seine relative
Autonomie in der Kommunikation auf*.*®

Insgesamt enthalt das Facebook-Profil Marine Le Pens im Vergleich zu dem offiziellen
Wahlkampfblog weitaus mehr Inhalte und scheint dem Besucher zudem auch
personlichere Einblicke zu gewahren. Die Beitrage scheinen weniger formal zu sein und

decken ein durchaus weiteres Spektrum an Prasentationsformen ab.

4. Partizipation: ,Marine répond a vos questions”

Eine Besonderheit des Internets im Wahlkampf besteht dartber hinaus darin, dass die
Nutzer interagieren und partizipieren konnen.” Es ist daher naheliegend, dass sich die
politischen Akteure dieser Nutzerpartizipation auch innerhalb ihrer Internetauftritte
bedienen. Dies kann sowohl (ber die sozialen Netzwerke geschehen, welche durch
ihren interaktiven Charakter bereits per se eine Partizipation voraussetzen, aber auch
uber die Kandidatenwebsite. Die Besucher der Website kdnnen also auch dort
,kommunikativ einbezogen* werden.”’ ,Der Kandidat macht potentiellen Unterstiitzern
ein Kommunikationsangebot, auf welches diese reagieren konnen.“® Beitrage der
Nutzer konnen ,unvermittelt an den Kandidaten herangetragen werden®, was
»Authentizitit und Symmetrie in der Kommunikationsbeziehung vermitteln‘ kann.%
Auf der Internetseite ,,Marine présidente* selbst finden sich nur wenige Moglichkeiten
einer echten Nutzerpartizipation. Diese sind groRtenteils auf die sozialen Netzwerke
ausgelagert. Dennoch besteht die Moglichkeit, dass Besucher der Website Fragen an
Marine Le Pen stellen, welche dann von dieser direkt beantwortet werden.

In der Rubrik ,,Mon projet“ hat der Besucher der Website die Moglichkeit unter
,Marine répond a vos questions* Marine Le Pen in Form einer Videobotschaft eine
Frage zuzusenden. Dieses Video kann direkt Uber die offizielle Kandidatenwebsite

sowohl aufgenommen als auch verschickt werden.

% Ebd.

% \/gl. Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 70.

*" Ebd.

% Ebd.

% Michelis, zitiert nach Hinz, Kandidaten und ihre Unterstiitzer im Online-Wahlkampf, S. 70.
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MARINE REPOND A VOS QUESTIONS |

VOUS AUSSI
POSEZ-LUI
VOTRE
QUESTION ICI !

Abb. 16: Marine répond a vos questions

Durch die benutzerfreundliche Gestaltung kann der Besucher somit, ohne viel Aufwand
zu betreiben, dieses Angebot nutzen und dadurch bei der Gestaltung der Inhalte der
Website mitwirken. Es werden Videobotschaften, die Fragen zu bestimmten Themen
beinhalten, ausgewahlt und gegebenenfalls in Form eines Videos von Marine Le Pen

personlich beantwortet.

4.1. Inhalte

Die Videoreihe ,,Marine répond a vos questions beinhaltet insgesamt 12 Videos,

folgende Themen werden in diesem Rahmen abgedeckt:'®

- Sécurité

- Petites retraites

- Avenir des séniors
- Bas salaires

- Revenu universel
- RSI

- Enseignants

- Protection animale
- Agriculteurs

- Logement étudiant

1% pie Videos sind auf der offiziellen Kandidatenwebsite abrufbar, online unter:
https://lwww.marine2017.fr/programme/marine-repond-a-vos-questions/ (15.07.2017).
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- Port du voile
- Handicap

Auffallig ist hier, dass vor allem Themen ausgewahlt wurden, die bereits im offiziellen
Wahlprogramm Marine Le Pens thematisiert werden. Es ist daher davon auszugehen,
dass das Projekt ,,Marine répond a vos questions* lediglich dazu dient, das offizielle
Wahlprogramm nochmals auf eine andere Art und Weise den potenziellen Wéhlern zu
vermitteln. Die Fragen wurden an dieser Stelle so ausgewahlt, dass Marine Le Pen sich
bei den jeweiligen Antworten lediglich auf ihr Wahlprogramm beziehen muss. Das
Partizipationsangebot wird hier daher als weitere Plattform zur Vermittlung des
Wahlprogramms genutzt, mit dem positiven Nebeneffekt, dass dem Besucher der
Website das Gefiihl vermittelt wird, er selbst kénne an der Gestaltung der Website
teilnehmen beziehungsweise in einen Dialog mit der Prasidentschaftskandidatin treten.
Ein Beispiel hierfiir stellt das Video ,,Sur la protection animale* dar, welches mit
insgesamt 126.669 Aufrufen (Stand 20.06.2017) zu den meist aufgerufenen Videos der
Kampagne gehort. Die dazugehorige Frage lautet: ,,Bonjour Madame Le Pen. J’aimerais
connaitre votre programme concernant la défense animale. Merci!“. Im Anschluss daran
folgt die Antwort der Frage durch Marine Le Pen: ,Je veux une vraie prise en
considération de la protection animale. Il faut défendre le bien-étre des animaux en
interdisant 1’abattage sans étourdissement préalable et en remplacant le plus possible les
expérimentations animales. Je refuse le modele des fermes-usines (...)*

Bei einem Blick in das offizielle Wahlprogramm ,,144 Engagements présidentiels
Marine 2017 fallt auf, dass die Antwort nahezu identisch mit Punkt 137 ist:

@ Faire de la protection animale une priorité nationale. Défendre le bien-étre des
animaux en interdisant |'abattage sans étourdissement préalable et en remplacant le
plus possible les expérimentations animales. Refuser le modéle des fermes-usines,
du type « ferme des 1000 vaches ».

Abb. 17: Auszug aus dem offiziellen Wahlprogramm

Zwar wird dies im Anschluss durch Marine Le Pen kurz ndher erldutert, jedoch liegt die
zentrale Botschaft des 51-sekindigen Videos in der bereits durch das Wahlprogramm

vermittelten Kernaussage.
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4.2. Gestaltung und Vermittlung

Die Videos sind grundséatzlich gleich aufgebaut. Zun&chst sieht der Zuschauer die
Présidentschaftskandidatin, welche sich via Notebook beziehungsweise Tablet das
jeweilige Video mit der einschldgigen Fragestellung ansieht. Anschliefend blickt
Marine Le Pen frontal in die Kamera, um die jeweilige Frage zu beantworten.

Insgesamt sind die Videos sehr kurz und dauern selten langer als eine Minute, sodass
die Antworten meist sehr kurz und knapp ausfallen.

Hierbei gibt es zwei verschiedene Drehorte. Einige Videos wurden in einem Raum
gedreht, welcher vermutlich das Biro Marine Le Pens darstellt. Die Umgebung wirkt
hier sehr steril, wobei die Prasidentschaftskandidatin in dieser Umgebung als serdse
Politikerin auftritt.

Im Hintergrund befindet sich eine groRe Fahne mit den Farben der Tricolore, auf dem

Schreibtisch steht nochmals eine kleinere Ausgabe davon.

Marine Le Pen répond a vos qu...
Gepostet von Marine Le Pen

%

158.947 Aufrufe

Abb. 18

Wahrend diese inszenierte Kulisse eine sehr kilhle Atmosphére hervorruft und Marine
Le Pen innerhalb dieser als unnahbare Politikerin erscheint, ruft der zweite Drehort
gegensétzliche Emotionen hervor, denn der zweite Teil der Videos spielt in einem
Wohnzimmer, wobei der Betrachter des Videos zwangslaufig davon ausgeht, dass es
sich um die Wohnung der Prasidentschaftskandidatin handelt.

Diese Kulisse vermittelt den Eindruck, dass der Zuschauer einen persénlichen Einblick
in das Leben Marine Le Pens erhdlt und sich somit besser mit der
Présidentschaftskandidatin identifizieren kann. Darliber hinaus unterstreicht die

Umgebung, sowie die Tatsache, dass Marine Le Pen hier auf einem Sofa und nicht an
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einem sterilen  Arbeitsplatz  sitzt, den Dialogcharakter, der durch das
Partizipationsangebot entstehen soll.

Marine Le Pen vous répond ! #09 | « Sur le mangue....

WEITERE VIDEOS

P o) 0:29/114

Abb. 19

4.3. Zwischenfazit

Zwar besteht im Rahmen von ,Marine répond a vos questions” eine gewisse
Maoglichkeit zur Partizipation, jedoch ist diese sehr eingeschrankt und immens reduziert.
Lediglich 12 Besucherfragen wurden in Form eines Videos beantwortet, diese Fragen
wurden zudem von dem Wahlkampfteam genauestens tberprift und dementsprechend
ausgewahlt. Die Moglichkeit der Partizipation bot sich daher in der Realitét lediglich
einem kleinen Bruchteil der Besucher. Daruiber hinaus wurden die Themen so gewéhlt,
dass diese moglichst anhand des Wahlprogrammes beantwortet werden konnten, sodass
es sich bei der Beantwortung der Fragen in Form eines Dialoges lediglich um eine
alternative Darstellung des Wahlprogrammes handelt. Generell wird hier nicht
besonders in die Tiefe gegangen, was von den jeweils ungefahr einmindtigen Videos
jedoch zu erwarten ist.

Marine Le Pen selbst présentiert sich hier von zwei Seiten. Zum einen zeigt sie sich als
die seritse Politikerin an ihrem Arbeitsplatz. Mit der franzosischen Fahne im
Hintergrund erweckt sie beim Zuschauer bereits das Bild einer Staatspréasidentin. Zum
anderen zeigt sie sich ebenfalls in einer privaten Umgebung, was sie wiederum fir den
Zuschauer nahbar wirken l&sst, sodass sich dieser gleichzeitig mit ihr identifizieren

kann. Zudem wird das das Gefihl einer echten Konversation auf Augenhéhe vermittelt.
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V ,#LeVraiMacron“: ,Negative Campaigning“ als Mittel zur
positiven Selbstdarstellung

,Negative Campaigning, d.h. der Angriff auf die politische Gegnerin oder den
politischen Gegner, gilt im modernen Offline-Wahlkampf nach US-amerikanischem
Vorbild als eine wichtige Aufmerksamkeitsstrategie*.'*

Dass die Strategie des ,,Negative Campaigning* durchaus ihre Daseinsberechtigung hat,
zeigen Studien zur Wirkung von Negativwerbung: Negative Botschaften erzeugen bei
dem jeweiligen Empfanger tendenziell mehr Aufmerksamkeit, dementsprechend wird
diesen auch ein groBeres Geweicht beigemessen.**

Gerade Herausforderer bedienen sich gerne der Strategie des ,,Negative Campaigning*,
da diese, im Gegensatz zu Amtsinhabern, noch keine erbrachten Leistungen vorweisen
konnen. Daher erscheint es sinnvoll, die politische Konkurrenz zu attackieren ,,um einen
Amtsinhaberbonus im Wahlkampf zu kompensieren“.lo3 Das bedeutet konkret, dass die
bisherigen Leistungen, welche der jeweilige Amtsinhaber in seinem Wahlkampf durch
positive Darstellung zu seinen Gunsten nutzt, vom Herausforderer negativ interpretiert
werden um die Arbeit des Konkurrenten abzuwerten.

Im Folgenden wird anhand der Kampagne ,,#LeVraiMacron* exemplarisch untersucht,
inwiefern sich Marine Le Pen im Online-Wahlkampf der Strategie des ,,Negative
Campaigning* bedient. Zunachst wird es um die Untersuchung der Hauptakteure gehen.
AnschlieBend werden Themen und Inhalte der Kampagne analysiert sowie der Stil der

Auseinandersetzung des ,,Negative Campaigning* im konkreten Fall naher betrachtet.**

1. Akteure

Zunéachst erscheint Marine Le Pen als Prasidentschaftskandidatin als Angreiferin
Hauptakteur der Kampagne zu sein, denn auf der Website ,,Marine Présidente®, welche
schliellich eine reine Kandidatenwebsite darstellt, stof3t der Besucher unter der Rubrik

»~AU nom du peuple!* = , Documents* auf die Kampagne ,,#LeVraiMacron®. Unter

101 Marie-Therese Stark, Der Wahlkampf im Internet: Eine Analyse deutscher Parteiwebsites

zur Bundestagswahl 2013, in: Christina Holtz-Bacha (Hrsg), Die Massenmedien im Wahlkampf. Die
Bundestagswahl 2013, Wiesbaden 2015, S. 48.

192 v/gl. ebd.

103 v/gl. ebd.

194 Dje Untergliederung orientiert sich an der Vorgehensweise von: Daniel Schmiicking, Negative
Campaigning. Die Wirkung und Entwicklung negativer politischer Werbung in der Bundesrepublik,
Wiesbaden 2015.
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,»T€léchargez notre tract™ kann der Besucher der Website nun einen konkreten Inhalt
herunterladen. Hierbei handelt es sich um eine Art Flugblatt, welches auf die Website
»Www.levraimacron.net verweist und bei ndherer Betrachtung offenlegt, dass der
Ursprung der Kampagne in der Jugendorganisation des Front National liegt, denn auf
der zweiten Seite in der unteren rechten Ecke findet sich der Verweis ,,Les Jeunes avec
Marine*. Dass der Hauptanteil der Negativkampagne auf einer separaten Website zu
finden ist, ist nicht ungewdéhnlich, denn ,.ausfiihrliche Negativdokumentationen findet
man héufiger auf gesonderten Homepages, den ,satellite homepages®, die mit der
Kandidaten-Homepage verlinkt sind. Negative Meldungen auf der eigenen Site storen
die positive Grundaussagen.*'®

Somit gilt die Jugendorganisation im vorliegenden Fall als Hauptakteur, wobei Marine
Le Pen hier indirekt durch den Verweis auf die Kampagne im Rahmen ihrer
Kandidatenhomepage sicherlich ebenfalls als Angreifer betrachtet werden kann.
Angegriffener ist der direkte Konkurrent Marine Le Pens im zweiten Wahlgang,
Emmanuel Macron. In diesem Fall handelt es sich nicht um die typische Konstellation
Herausforderer und Amtsinhaber. Interessanterweise wird Macron aber von Marine Le
Pen oftmals mit dem amtierenden Prasidenten Hollande verglichen und prophezeit
daruber hinaus, dass Macron die Politik Hollandes im Falle eines Wahlsieges lediglich
fortfuhre. Beispiel hierfir stellt das auf der Kandidatenwebsite vorhandene Video
,Hollande — Macron: Vous en voulez 5 ans de plus?* dar. Das Video besteht aus zwei
Hauptkomponenten: Im Wechsel erscheinen mit epischer musikalischer Untermalung
zum einen Ausschnitte, welche Macron und Hollande in einem offensichtlich
freundschaftlichen Verhaltnis zeigen und zum anderen teilweise mit Statistiken
visualisierte Bilanzen der Regierung unter Hollande: ,,+ 320 milliards d’euros de dette*,
»T 35 milliards d’euros d’impo6ts®, ,,+1,2 million de chomeurs®, ,,+ 1 million d’entrées

d’étr.’:mgers“.106

105 Brenner, zitiert nach: Miesler, Politische PR Im Internet, S. 70.
1% Das Video ,,Hollande — Macron: Vous en voulez 5 ans de plus? ist tiber die offizielle
Kandidatenwebsite abrufbar, online unter: https://www.marine2017.fr/#videos (29.05.2017).
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« Hollande - Macron : vous en voulez 5 ans de plus ? » | Marine 2017

« Hollande - Macron : vqus en voulez 5 ans deplus2al Marine 2017
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Dies bedeutet konkret, dass hier der amtierende Président Hollande durch das Negative

s

o aF

Abb. 20 Abb. 21

Campaigning angegriffen wird, obwohl dieser nicht als Konkurrent auftritt. Vielmehr
wird seine Regierungsbilanz auf den eigentlichen Konkurrenten Macron projeziert,
sodass dieser im Folgeschluss mit Hollande gleichgesetzt und schlielich mit den

negativen Informationen assoziiert wird.

2. Themen und Inhalte der Kampagne

Die Kampagne ,,#LeVraiMacron® greift insgesamt flinf grofe Themenbereiche auf. Im
Rahmen der Kampagne werden diese als ,,Arnaques® bezeichnet, was im Deutschen

ungeféhr dem Ausdruck ,,Betriigerei entspricht.

2.1. Macron als ,candidat du systeme*

Unter der Behauptung ,,Le Vrai Macron est le candidat du systéme par excellence*'?’

verbirgt sich der erste groRe Themenbereich der Kampagne. Hier wird zunéchst auf die
Vergangenheit Macrons eingegangen. An erster Stelle wird Macrons Tétigkeit als
Funktionar bei der Bank Rothschild&Cie genannt. Diese Etappe im Lebenslauf des
Présidentschaftskandidaten wurde im Vorfeld bereits von den franzdsischen Medien
aufgegriffen und intensiv thematisiert. Die franzésische Tageszeitung ,,Le Monde*
berichtete beispielsweise bereits im Februar Uber Macrons Einkommen wéhrend seiner
Tatigkeit bei Rothschild&Cie. Demzufolge soll Macron in den Jahren von 2009-2012

97 \/gl. Le Vrai Macron est le candidat du systéme par excellence, online unter: https://levraimacron.net/
(30.05.2017).
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insgesamt ca. 2.885.000 Euro verdient haben.’® Es ist naheliegend, dass der Front
National  diesen  Sachverhalt fur  Wahlkampfzwecke nutzt, denn ein
Présidentschaftskandidat, welcher urspriunglich aus der Bankenbranche kommt und
dabei derart hohe Gehélter bezog, scheint fir viele Franzosen der Unter- bzw.
Mittelschicht eher unglaubwiirdig zu sein. Hier nutzt der Front National seine Chance,
sich einem klassisch-populistischen Schema zu bedienen um sich offensichtlich auf die
Seite der breiten Bevolkerung gegen die Eliten zu stellen.

Im Anschluss daran geht es um die Unterstiitzer Macrons. Hier werden Persoénlichkeiten
genannt, welche, laut Front National, dafiir verantwortlich seien, Frankreich ,,ins Chaos
gestiirzt zu haben*.'®® Insgesamt werden vier der genannten ,,Unterstiitzer nochmals
explizit aufgegriffen, indem Zitate der jeweiligen Personen aufgefiihrt werden.

Auffallig ist, dass die Zitate jeweils einen genauen Gegenpart zu den Positionen des
Front National bilden. So steht beispielsweise das Zitat von Alain Minc (,,Le

«“!10) in einem direkten Gegensatz

rérérendum est pareil a une vérole antidémocratique
zur Forderung des Front National nach mehr Volksentscheiden. Im aktuellen
Wahlkampf wird beispielsweise explizit ein Referendum Uber die Zugehdrigkeit zur
Européischen Union genannt: ,,[...] Pour cela, une négociation sera engagée avec nos
partenaires européens suivie d’un référendum sur notre appartenance a 1’Union
européenne.'*!

Daruiber hinaus werden hier die Zitate aus dem Kontext gerissen, sodass der Betrachter
die jeweilige Person lediglich mit dem kritischen Zitat in Verbindung bringt. Ziel ist es,
dass sich die negative Assoziation mit den sogenannten Unterstiitzern folglich bei den
Wabhlern auch auf den Prasidentschaftskandidaten Emmanuel Macron selbst Gbertragt.
Dies lasst sich besonders gut an dem Beispiel des Zitates von Jacques Attali erkennen:
»Des qu’il dépasse 60-65 ans I’homme vit plus longtemps qu’il ne produit et il colite
cher 4 la société.«!?

Dieses Zitat scheint auf den ersten Blick den Gedanken zu vermitteln, dass dltere

Menschen lediglich eine Last fir die Gesellschaft darstellen. Der Betrachter wird

198 \/gl. Macron. Pourquoi son patrimoine suscite des questions, in: Le Monde, 17.02.2017, online unter:
http://www.lemonde.fr/les-decodeurs/article/2017/02/17/macron-pourquoi-sa-declaration-de-patrimoine-
suscite-des-questions_5081268 4355770.html (30.05.2017).

199 \/gl. Le Vrai Macron est le candidat du systéme par excellence, online unter: https://levraimacron.net/
(30.05.2017).

H10yv/gl. ebd.

111 v/gl. 144 Engagements Présidentiels Marine 2017, online unter: https://www.marine2017.fr/wp-
content/uploads/2017/02/projet-presidentiel-marine-le-pen.pdf (31.05.2017).

12 v/gl. LeVraiMacron, online unter: https:/levraimacron.net/ (31.05.2017).
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folglich diesen Gedanken mit Jacques Attali verbinden. Da dieser im Rahmen der
Kampagne als direkter Unterstutzer Macrons genannt wird, wird dieser Gedanke auf
Macron selbst projeziert, sodass die negative Konnotation auch in Zukunft an ihm
haften bleibt.

Des Weiteren wird ihm vorgeworfen, von der Unterstiitzung der Presse zu profitieren:
,Macron a le soutien de Pierre Bergé (co-propriétaire du journal Le Monde), il est
conseillé par Bernard Mourad, ancien proche collaborateur de Patrick Drahi
(propriétaire de 1’Express, Libération, RMC, BFM TV).“113

Hiermit wird unterschwellig die Unabhédngigkeit der Medien bezlglich des
Présidentschaftskandidaten in Frage gestellt, was im Umkehrschluss als eine Kritik an
den Wahlkampfmethoden des Prasidentschaftskandidaten aufgefasst werden kann. Das
Bild eines mit unfairen Mitteln kdmpfenden Prasidentschaftskandidaten soll bei dem

Leser vermittelt und in Zukunft mit Macron assoziiert werden.

2.2. Macron als ,candidat post-national”

Unter ,,Arnaque n°2* verbirgt sich die Behauptung ,,Le Vrai Macron est un candidat
post-national“.*** Hier geht es darum, ein fir viele Franzosen emotionales Thema
anzusprechen, denn ,im zeitgendssischen Frankreich besteht ein weitgehend
ungebrochenes Verhiltnis zur Nation und zur nationalen Identitit.“**> Diese These wird
unter anderem durch die Betrachtung einer Umfrage aus dem Jahre 2009 gestitzt: rund
drei Viertel der Franzosen gaben an, stolz auf ihre Nation zu sein.''® Die Bedeutung von
Nation und Nationalbewusstsein spiegelt sich auch in Politik und Alltag wieder,
beispielsweise tauchen die Begriffe ,,nation und ,,national” in Frankreich weitaus
haufiger auf als in den meisten anderen Gesellschaften Westeuropas (zum Beispiel
Assemblée Nationale, Bibliothéque National oder Agence Nationale pour l’Ernploi).117
Des Weiteren spielt das ,nationale Kulturerbe®, welches Frankreichs Monumente,

Kunstwerke, Denkmaler, Bucher und Manuskripte umfasst, in Frankreich eine weitaus

wichtigere Rolle als beispielsweise in Deutschland. Zudem spiegelt sich die Bedeutung

13 v/gl. Le Vrai Macron est le candidat du systéme par excellence, online unter: https://levraimacron.net/
(30.05.2017).

1yvgl. ebd.

5 Hans-Jiirgen Liisebrink, Einfiihrung in die Landeskunde Frankreichs. Wirtschaft-Gesellschaft-Staat-
Kultur-Mentalitaten, Stuttgart 2011, S. 126.

1o yvgl. ebd.

17 vgl. ebd.
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von Nation und Nationalbewusstsein im ,,groBeren Stellenwert nationaler
Selbstinszenierung® wieder, wie sie beispielswese am Nationalfeiertag am 14. Juli
praktiziert wird.**®

Im Rahmen der Kampagne heift es: ,,Pour Macron il n’y a pas de culture francgaise, pas
d’art frangais non plus.“**® Es wird demnach das Bild eines Prasidentschaftskandidaten
vermittelt, der die Kultur des Landes, welches er regieren soll, nicht zu schatzen weil3
beziehungsweise gar leugnet. Dem Leser der Kampagne soll vermittelt werden, dass ein
Kandidat mit derartigen Ansichten fiir das Amt des Prasidenten ungeeignet ist, denn die
franzosische Kultur stellt, wie bereits erldutert, einen essenziellen Bestandteil des
franzosischen Nationalbewusstseins dar. Der Leser soll demnach das Geflhl
bekommen, dass ein Sieg Macrons einen Bruch mit dem bisherigen
Nationalbewusstsein bedeute. In diesem Kontext wird des Weiteren die Haltung
Macrons gegentber der Flichtlingspolitik in Deutschland thematisiert: ,,Pour Macron,
I’immigration est une chance et Angela Merkel a eu raison d’accueillir un million de

120 . . . o ) .
“*¥ Dariiber hinaus heif3t es: ,,Macron est favorable au voile a ’université et

migrants.
contre I’interdiction du burkini* und ,,Macron veut un gouvernement écononomique de
la zone Euro.“ All diese Aspekte werden im Rahmen der Kampagne mit einer
Gefdhrdung der franzosischen Nation beziehungsweise des franzgsischen
Nationalbewusstseins  gleichgesetzt. Der Leser soll in diesem Falle den
Présidentschaftskandidaten mit dem Ende der franzdsischen Nation in Verbindung
bringen, wobei Marine Le Pen im Gegenzug ,Retterin“ der franzdsischen Nation
darstellen soll. In den offiziellen ,, 144 engagements présidentiels Marine 2017 geht es
unter dem Punkt ,,Une France fiére” um die nationale Identitat. Auffallig ist hierbei,
dass genau die Punkte, die innerhalb der Kampagne an dem Présidentschaftskandidaten

Macron kritisiert werden, im Programm Marine Le Pens thematisiert werden:

Défendre I'identité nationale, les valeurs et les traditions de la civilisation francaise.
Inscrire dans la Constitution la défense et la promotion de notre patrimoine historique
et culturel.

Abb. 22: Auszug aus dem offiziellen Wahlprogramm
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Vgl. ebd. f.
19| e Vrai Macron est un candidat post-national, online unter : https://levraimacron.net/ (30.05.2017).
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Das Tragen von Kopftiichern in der Offentlichkeit, was ebenfalls innerhalb der
Kampagne thematisiert und mit einer Gefahrdung der franzdsischen Nation
gleichgesetzt wird, wird nicht zwar nicht direkt im Programm angesprochen, aber von

Punkt 95 des Programmes abgedeckt:

Promouvoir la laicité et lutter contre le communautarisme. Inscrire dans la
Constitution le principe: « La République ne reconnait aucune communauté. » Rétablir
la laicité partout, I'étendre a I'ensemble de |'espace public et I'inscrire dans le Code
du travail.

Abb. 23: Auszug aus dem offiziellen Wahlprogramm

Daruber hinaus seien Marine Le Pen zufolge standig neu entfachten Diskussionen tber
das Tragen von Kopftiichern, das Verbot der Vollverschleierung in der Offentlichkeit
oder das Servieren von Halal-Fleisch in Kantinen ein Klarer Beweis dafiir, dass der
Islam mit der franzosischen Kultur nicht kompatibel sei.*** Konkret sagte sie im Jahr
2010: ,,Il n y a pas d’islam de France, mais un islam en France*.'?

Sie stellt daher insgesamt, durch Wahlprogramm und offentliche Aussagen, einen

Gegenpol zu dem war, was die Kampagne ,,#LeVraiMacron® beziiglich des direkten

Konkurrenten vermittelt.

2.3. Macron als ,candidat de la dérégulation contre la protection”

Unter ,,Arnaque n°3“ verbirgt sich die Aussage ,,Le Vrai Macron est le candidat de la
dérégulation contre la protection“'?® Dieser Vorwurf umfasst gleich zwei verschiedene
Bereiche. Zunéchst geht es um die allgemeine Sicherheit. So heifit es: ,,Macron ne veut
pas des frontiéres nationales.“'?* Auch an dieser Stelle bildet die Aussage einen
Gegenpol zur Politik Marine Le Pens. Bei dem Blick in das Programm zu den
Présidentschaftswahlen 2017 wird klar, dass die innere Sicherheit unter anderem mit der
Schlieung von Grenzen gleichgesetzt wird: Unter dem Punkt ,,II-Une France stire*
verweist die Zwischeniiberschrift ,,Retrouver des frontiéres qui protégent et en finir
avec I’immigration incontrolée auf die Wichtigkeit der Grenzen. Punkt 24 des

Wahlprogrammes nennt schlie3lich die konkrete Forderung:

121 Vgl. Perrineau, L’évolution du Front National, S. 79.

12Epq,

123 |_e Vrai Macron est le candidat de la dérégulation contre la protection, online unter:
https://levraimacron.net/ (31.05.2017).

124 Epd.
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@ Rétablir les frontiéres nationales et sortir de I'espace Schengen (un dispositif
particulier pour les travailleurs frontaliers sera mis en place pour leur faciliter le
passage de la frontiére). Reconstituer les effectifs supprimés dans les douanes
par le recrutement de 6 000 agents durant le quinquennat.

Abb. 24: Auszug aus dem offiziellen Wahlprogramm

Dariiber hinaus umfasst ,,Arnaque n°3“ mit der ,,Dérégulation” einen wirtschaftlichen
Bereich. So wird Macron unterstellt, er wolle, dass die Franzosen mehr arbeiten, ohne
dabei mehr zu verdienen (,,Macron veut que les Frangais puissent travailler davantage,

125
sans gagner plus.

). Die Anfiihrung dieses Beispiels erscheint sinnvoll, denn die
Wortwahl erlaubt es, ein moglichst grofles Publikum anzusprechen. Anstatt die
moglichen Leidtragenden genauer zu préazisieren heifit es lediglich ,,Les Frangais®.
Durch die Pauschalisierung soll sich in den Képfen der Empfanger die Gleichung
,Macron als Priasident = Mehr Arbeit + weniger Geld* manifestieren, sodass Marine le
Pen die bessere Wahl zu sein scheint. Zu dieser Aussage findet sich ebenfalls ein
Pendant im Wahlprogramm. Unter dem Punkt ,,Une France prospére* fordert Marine Le

Pen unter anderem:

@ Maintenir la durée légale hebdomadaire du travail a 35 heures. Autoriser la
négociation sur l'allongement du temps de travail exclusivement au niveau des
branches professionnelles et a la condition d’'une compensation salariale intégrale
(37 heures payées 37 ou 39 heures payées 39).

Abb. 25: Auszug aus dem offiziellen Wahlprogramm

2.4. ,Macron a un bilan économique catastrophique”

»Arnaque N°4* befasst sich mit der bisherigen Wirtschaftspolitik Macrons. Der
Vorwurf lautet ,Macron a un bilan économique catastrophique.“?® Hier geht es vor
allem um das Thema Arbeitslosigkeit: ,,Entre aott 2014 et aotut 2016, ce sont 500 000
chomeurs en plus [...] soit environ 685 nouveaux chomeurs par jour lorsque Macron

était ministre de 1‘Economie!***’ In diesem Fall wird die Bilanz seiner bisherigen

125 v/gl. Le Vrai Macron est le candidat de la dérégulation contre la protection, online unter:
https://levraimacron.net/ (31.05.2017).

126 Macron a un bilan économique catastrophique online unter: https://levraimacron.net/ (31.05.2017).
127
Ebd.
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Politik, konkret als Wirtschaftsminister unter Hollande, kritisiert. Der Empfanger soll
den Présidentschaftskandidaten daher mit Arbeitslosigkeit in Verbindung bringen,
sodass Macron als Président mit einer derartigen Bilanz als ungeeignet erscheint. Im
Gegensatz dazu verspricht Marine Le Pen, die Arbeitslosigkeit zu bekampfen. In einem
Videobeitrag zur Vorstellung ihres Programmes, welcher auf der offiziellen Website
www.marine2017.fr zu finden ist, stellt Marine Le Pen einen Plan zur Bekdmpfung der
Arbeitslosigkeit vor. Dort heifit es zunichst: ,,La réindustrialisation de la France est un
impératif pour I’Emploi. Sans changer de modé¢le économique, rien n’est possible!*
AnschlieBend nennt Marine Le Pen drei konkrete MaRnahmen zur Bekampfung der
Arbeitslosigkeit: ,,.3 mesures essentielles permettront de produire en France et donc de
rompre avec le chdmage de masse:

e Patriotisme économique

e Protectionnisme intélligent

e Taxation des produits importés qui pourraient étre produit en France*.*?
Wahrend Macron an dieser Stelle in wirtschaftspolitischer Hinsicht als Versager
dargestellt wird, scheint Marine Le Pen greifbare MaBnahmen zur Senkung der
Arbeitslosigkeit bereitzustellen. Demnach ist auch hier das gleiche Schema wieder zu
erkennen. Macron wird als ein Problem dargestellt, fir welches Marine Le Pen einen

fassbaren Losungsansatz bietet.

2.5. Macron als ,héritier de Francois Hollande“

»Arnaque n°5* spielt schlieBlich auf die Beziehung zwischen Emmanuel Macron und
Francois Hollande an: ,.Le Vrai Macron est I’héritier de Francois Hollande***°
Inhaltlich entspricht diese Behauptung den Erlduterungen zu dem in Abschnitt 1

thematisierten Videos, weshalb hier nicht explizit auf diesen Punkt eingegangen wird.

128 Das Video ,,Chomage* ist auf der offiziellen Kandidatenwebsite abrufbar, online unter:
https://www.marine2017.fr/propositions-en-videos/ (02.06.2017).
29'vgl. Abschnitt V 1.

53


https://www.marine2017.fr/propositions-en-videos/

3. Stil der Auseinandersetzung

Im Folgenden geht es darum, den Stil der Auseinandersetzung naher zu beleuchten.
Aufféllig ist zundchst, dass der Prasidentschaftskandidat Macron als Person stark im
Vordergrund steht.

Sobald der zum Download zur Verfligung gestellte Inhalt ge6ffnet wurde, erscheint eine

Karikatur Macrons unter der Uberschrift , Parce que c’est notre projet!*.

— 66
PARCE QUE C’EST QUEL EST SON PROGRAMME ?
NOTRE PROJET! QUELS SONT SES RESEAUX ?

09 QUEL EST SONPARCOURS ?
QUI SONT CFS SOUTIENS ?
QUA-T-IL ECRIT ?
QUEDIT-IL?

EN IMAGES, EN TEXTES ET EN VIDEOS,
DECOUVREZ TOUT CELA SUR:

OTE FOR THE

Jelines
s it

Abb. 26 Abb. 27

Der Name Macron féllt auf der ersten Seite noch nicht, es wird daher davon
ausgegangen, dass der Betrachter ihn lediglich anhand der Karikatur beziehungsweise
dem Slogan erkennt. Dieser stammt aus einer Rede, welche Macron am 10. Dezember
2016 in Versailles vor rund 10.000 Zuhorern hielt. Die Worte ,,Parce que c’est notre
projet!*, die Macron den Zuhdrern mit sichtbarer Entschlossenheit und tiefer Stimme
entgegenschmetterte, haben im Netz eine grofle Aufmerksamkeit erregt. So stoRt man
gerade in den sozialen Netzwerken auf zahlreiche selbst erstellte Memes und Videos,
die sich auf die Passage der Rede beziehen und diese nicht selten ins Ldacherliche
ziehen. Bei dem Begriff ,,Meme* handelt es sich um ein recht junges Internetphdnomen,
eine einheitliche Definition liegt daher nicht vor. Ein Internetmeme ist ein Bild, welches
durch Bearbeitung parodiert und anschliefend im Internet, beispielsweise durch das

Teilen in sozialen Netzwerken, verbreitet wird. Dies stellt eine neuartige Form des
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Witzes dar, welche besonders bei der jlingeren Internetgemeinschaft weit verbreitet ist.
Diese Popularitat wird hier genutzt, um die Aufmerksamkeit des Betrachters und dessen

Interesse, die Website zu besuchen, zu erlangen.

g ; B

BROCHEEEEET

Abb. 28: Beispiel fur ein viral verbreitetes Internetmeme

Auf der zweiten Seite wird bereits deutlich, welche Schwerpunkte die Kampagne setzt
beziehungsweise welche Themen den Besucher der Website www.levraimacron.net
erwarten. Auffallig ist, dass die Themen zum einen als Fragen formuliert sind und
darliber hinaus gleich aufgebaut sind, denn die Fragen betonen bewusst das
Possessivpronomen, sodass klar wird, dass es im Folgenden ausschlieBlich um den
Présidentschaftskandidaten gehen  wird. Bei dem Besuch der Website
www.levraimacron.net wird dies noch deutlicher. Nochmals erscheint die Karikatur des
Kandidaten, dieses Mal jedoch mit der Uberschrift ,,Le Vrai Macron“. Dieser Name
wird konsequent in der ganzen Kampagne genutzt, wobei das Verb interessanterweise
stets groR geschrieben wird, wie es zum Beispiel bei Eigennamen der Fall ist. Es wird
quasi eine neue Figur, &hnlich einer Comic-Figur, erschaffen, welche fir den
Kandidaten stehen soll und sich dartiber hinaus schnell einpragt und mit der echten
Person assoziiert wird. Der Name ruft bei dem Betrachter den Gedanken vor, dass
Macron sich auf eine andere Art und Weise prasentiert als er in Wirklichkeit ist, was
mit Assoziationen zu negativen Begriffen wie Betrug, Ligen, Verheimlichung
einhergeht. Diese Thematik zieht sich wie ein roter Faden durch die ganze Kampagne.
So werden beispielsweise die Aussagen, die Uber Macron getroffen werden unter dem

Begriff ,,Arnaques™ zusammengefasst (vgl. Abschnitt VV 2). Darliber hinaus erscheint

55


http://www.levraimacron.net/

der Hinweis ,,Démasqué!“, wenn der Besucher mit der Maus Uber die jeweilige
Textpassage fahrt, was ihm das Gefiihl vermittelt, Macron entlarvt zu haben. Aufféllig
ist, dass die Aussagen Uber den Prasidentschaftskandidaten wie sie in Kapitel 5.2
untersucht wurden nahezu keine Verweise beziehungsweise Angaben zu Quellen,
beispielsweise Wahlprogramm, Reden oder dhnliches enthalten, der Wahrheitsgehalt
der Aussagen bleibt daher zweifelhaft. Generell handelt es sich in diesem Fall um eine
eher unsachliche Auseinandersetzung mit dem Konkurrenten, welche trotz thematischer
Schwerpunkte doch sehr personenbezogen ist.

Insgesamt zielt die Kampagne daruber hinaus darauf ab, den Besucher mit humorvollen
Elementen zu erreichen. Schmicking bezeichnet im Rahmen des ,Negative
Campaigning“ solche Angriffe als humorvoll, ,.die erkennbar den Rezipienten zum
Lachen bringen wollen. Darunter fallen auch Angriffe, die auf Ironie setzen, sowie
solche, die erkennbar das Gegenteil vom Gemeinten behaupten und darauf setzen, dass
der Rezipient dies versteht.“™** Dies wird besonders bei der Betrachtung der auf der
Website bereitgestellten Videos deutlich. Diese spielen stets in einem Raum, in
welchem sich die Figur ,,Le Vrai Macron“ befindet und die Inhalte prasentiert. Bereits
in der Einrichtung des Raumes befinden sich zahlreiche Anspielungen, die eine
Thematik zwar nicht direkt ansprechen, dem Zuschauer aber dennoch eine Botschaft
vermitteln. So ist an der Wand ein Bild zu sehen, welches Francois Hollande, Jacques
Attali und Emmanuel Macron in Herzformation zeigt und somit auf die Idee der
Gleichsetzung Macrons mit Hollande sowie die Unterstutzung durch Jaques Attali
anspielt (Vgl. Abschnitt 5.2). Darunter befinden sich auf dem Schreibtisch kleine
Fahnen, welche den Vorwurf der Zusammenarbeit mit den Medien aufgreift. Der
Schriftzug im Logo von ,,L’express* wurde durch ,,.L.’emmanuel* ersetzt, aus ,,Liberté*

wurde ebenfalls ,,emmanuel®, ,BFM TV* wurde kurzerhand zu ,,EM TV*.

130 v/gl. Schmiicking, Negative Campaigning, S. 131.
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Abb. 29

Neben den zahlreichen Anspielungen enthalten die Videos viele ironische Elemente. In

2131 geht es zunachst

dem Video ,,Monsieur Macron, c’est quoi la France pour vous
darum, dem Zuschauer Zitate Macrons Uber Frankreich nahe zu bringen (vgl. Abschnitt
5.2). Am Ende dieser Passage heilt es ,,Merci Monsieur Macron, on comprend mieux
votre projet!. Unterlegt wird dies durch einen sogenannten Emoji, der
Nachdenklichkeit symbolisieren soll. In diesem Fall ist mit der Aussage nicht gemeint,
dass die Zitate wirklich dazu beigetragen haben, dass der Zuschauer das Projekt
Macrons besser versteht beziehungsweise dartiber nachdenkt. Es geht vielmehr darum,
dem Betrachter zu vermitteln, dass man sich gegenseitig versteht, ohne die eigentliche
Botschaft, nimlich Macron als ,,candidat post-national“ (Vgl. Abschnitt 5.2) beim
Namen zu nennen. Die Verwendung von Humor und Ironie im Wahlkampf soll dazu
dienen, ,,den Angriffen die Harte zu nehmen und dadurch ihre Akzeptanz zu

erhdhen®. **?

131 Das Video ,Monsieur Macron, c¢’est quoi la France pour vous?* ist online abrufbar unter:
https://levraimacron.net/le-vrai-macron/ (02.06.2017).
32 Daniel Schmiicking, Negative Campaigning, S. 131.
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Abb. 30

Insgesamt ist die Gestaltung der Kampagne auf ein eher junges Publikum gerichtet.
Dies lasst sich an vielen Merkmalen erkennen. Beispielsweise gibt es innerhalb der
Kampagne viele Elemente, welche auch bei der Kommunikation in sozialen
Netzwerken genutzt werden. So heif3t es auf der offiziellen Kandidatenwebsite Marine
Le Pens ,#LeVraiMacron“, wobei hier bewusst ein Hashtag gesetzt wurde. Die
Verwendung dieser modernen Art der Kommunikation soll in diesem Fall dem Image
des ruckwartsgewandten, altmodischen Front National entgegenwirken und das Bild
einer vorwartsgewandten, modernen Marine Le Pen erzeugen, welche auch ein
Verstandnis fiir die jlingere Generation hat. Durch die Setzung des Hashtags soll sich
die Figur des ,,Vrai Macron“ in den sozialen Netzwerken verbreiten. Hier kann jeder
beliebige Nutzer seine Beitrdge mit dem Hashtag ,,#LeVraiMacron® versehen. Gibt ein
Nutzer nun diesen Hashtag ein, erscheinen chronologisch alle Beitrdge, welche mit

diesem versehen wurden.

4. Zwischenfazit

Zwar sind auf der Website auch an anderen Stellen, wie beispielsweise im Rahmen des
dort veroffentlichten Wahlkampfblogs zahlreiche Beitrdge vorhanden, die der
Verunglimpfung politischer Gegner dienen. Die exemplarisch untersuchte Kampagne
»#LeVraiMacron“ hebt sich jedoch besonders durch die Art und Weise der
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Auseinandersetzung von denjenigen Beitrdgen ab, die direkt auf der offiziellen
Kandidatenwebsite verdffentlicht wurden. Wéhrend die Beitrdge zu Negativkampagnen
auf der offiziellen Website sich ausschliellich auf inhaltliche Aspekte stutzen, wird dies
innerhalb der Kampagne ,#LeVraiMacron* durch eine gestalterische Ebene gestiitzt.
Hier geht es nicht lediglich um Inhalte, sondern auch um Angriffe, die sich direkt auf
Emmanuel Macron als Person beziehen und diesen auch dementsprechend ins
Lacherliche ziehen. Zudem zeichnet sich der Stil der Auseinandersetzung durch
zahlreiche ironische und humorvolle Elemente aus, wéhrend die Negativkampagnen
innerhalb der offiziellen Kandidatenwebsite eher ernst und sachlich sind. Dass Marine
Le Pen auf ihrer Website auf die separate Website verweist, Uber welche dann die
konkreten Inhalte der Kampagne abgerufen werden kdnnen, erscheint in diesem
Zusammenhang sinnvoll, denn somit gelingt es ihr, ihre offizielle Seite von
unsachlichen Negativdarstellungen reinzuhalten und dem Vorwurf einer unserifsen
Wahlkampffihrung zu entgehen, sich gleichzeitig jedoch die Kampagne zu Nutze zu
machen, indem sie die Besucher auf diese verweist.

Daruiber hinaus wirkt die Kampagne durch verschiedene gestalterische und sprachliche
Mittel im Gegensatz zu den direkt Gber die Website abrufbaren Inhalten sehr jugendlich
und modern, was der Tatsache, dass der Ursprung der Kampagne in der
Jugendorganisation des Front National liegt, geschuldet ist. Zwar vertffentlicht Marine
Le Pen durch den Verweis diese Inhalte nur indirekt, gibt dem jungen Publikum jedoch
zu verstehen, dass sie auch diese moderne Art der Kommunikation versteht und sich

somit auch mit der jungen Generation identifizieren kann.
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VI Schluss

Insgesamt konnte festgestellt werden, dass die offizielle Kandidatenwebsite ,,Marine
Présidente® primér der Informationsvermittlung dient. Im Mittelpunkt steht zum einen
das Wahlprogramm, welches im Rahmen des offiziellen Internetauftrittes der
Présidentschaftskandidatin dem Besucher in den verschiedensten Formen prasentiert
wird. Zum anderen dient die Kandidatenwebsite der Selbstinszenierung. Marine Le Pen
stellt sich selbst als eine starke Frau, die fiir eine klare Linie steht, dar. Zudem versucht
sie das Bild einer nahbaren, burgernahen Politikerin zu schaffen, welche lediglich als
eine von vielen Franzosen gilt und somit diese dazu zu bringt, sich mit ihr zu
identifizieren. Darlber hinaus zeigt sie anhand verschiedener Beispiele, dass sie eine
seridse, bereits gefestigte Politikerin darstellt, die Frankreich im Fall eines Wahlsieges
als Présidentin auch im Ausland angemessen reprasentieren kann. Insgesamt entsteht
uber die Website das Bild einer modernen, vorwértsgewandten Frau an der Spitze des
Front National, welche auch die Sprache der jlingeren Generation spricht, sodass auch
diese Wahlergruppe sich mit Marine Le Pen identifizieren kann. Die Selbstdarstellung
uber den Internetauftritt Marine Le Pens geht einher mit der allgemeinen Strategie der
,Dédiabolisation®, denn es wird ein Bild geschaffen, welches einen klaren Gegensatz zu
der Vorstellung des alten, méannerdominierten, riickwértsgewandten Front National
unter Jean-Marie Le Pen steht. Dies geschieht im Rahmen der Website weniger auf
inhaltlicher Ebene, sondern durch die Art und Weise der Darstellung der Themen, durch
die Inszenierung Marine Le Pens selbst und durch das Design der Website, welches
dieses Bild nochmals unterstreichen soll.

Die Vernetzungs- und  Mobilisierungsfunktion wird im  Gegensatz  zur
Informationsvermittlung durch die Website nur teilweise erfullt. Die Erfillung der
beiden Funktionen wird in der Online-Strategie Marine Le Pens auf die sozialen
Netzwerke wie Facebook und Twitter ausgelagert. Dennoch spielt die Website eine
indirekte Rolle, denn die Auftritte Marine Le Pens innerhalb dieser Kanéle werden dort
stark beworben, sodass die Website gegebenenfalls einen Ausgangspunkt fir alle
weiteren  Internetaktivitdten  darstellen  kann. Die eigentliche Vernetzung
beziehungsweise Mobilisierung findet dann in den Netzwerken selbst statt.

Die Partizipationsfunktion wird zwar durch die Website erfillt, jedoch ist die

Nutzerpartizipation sehr eingeschrankt und reguliert, eine echte Nutzerpartizipation
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findet innerhalb der Website demnach nicht statt. Dennoch vermittelt die Rubrik
»Marine répond a vos questions” dem Besucher das Gefiihl, die Moglichkeit zu haben
mit Marine Le Pen selbst in einen Dialog treten zu kdnnen.

Eine grolRe Rolle im Internet-Wahlkampf Marine Le Pens spielt das ,Negative
Campaigning“. In verschiedenen Rubriken tauchen immer wieder Beitrdge, die der
Verunglimpfung politischer Gegner dienen, auf. Der Wahlkampfblog ,,Mes carnets
d’espérances* weist demnach einen groflen Anteil an Beitrdgen auf, die dem ,,Negative
Campaigning™ dienen. Zudem verweist die offizielle Website auf die Kampagne
»#LeVraiMacron®, welche auf eine separate Website ausgelagert ist. Diese Auslagerung
der doch sehr personenbezogenen, oftmals unsachlichen Kampagne erscheint sinnvoll,
denn Marine Le Pen versucht insgesamt ihre Website serios zu halten und Inhalte, die
ihr negativ ausgelegt werden konnten, zu vermeiden. Dennoch soll auf diese Elemente
im Wahlkampf nicht verzichtet werden, sodass der Verweis auf ausgelagerte Websites
und Plattformen ein geeignetes Mittel zu sein scheint.

Im Zusammenhang mit der Untersuchung der Online-Strategie, insbesondere der
offiziellen Kandidatenwebsite Marine Le Pens, ware eine Untersuchung der
Internetprésenz des Wahlsiegers Emmanuel Macron interessant, um einen direkten
Vergleich anzustellen und gegebenenfalls festzustellen, welche Gemeinsamkeiten
beziehungsweise Unterschiede es gibt, wobei eine solche Untersuchung sich
rickblickend aufgrund der Kurzlebigkeit des Internets schwierig gestalten kdnnte.
Dartiber hinaus ware es interessant, im Falle einer erneuten Kandidatur die Online-
Strategie Marine Le Pens zu den ndchsten Prasidentschaftswahlen im Hinblick auf
Kontinuitdten beziehungsweise auf Veradnderungen und Verbesserungen zu
untersuchen.

Insgesamt betrachtet hat Marine Le Pen die Wahl zwar verloren, dennoch kann von
einer erfolgreichen Nutzung des Internets innerhalb des Wahlkampfes gesprochen
werden, denn alleine die Zahlen sprechen zumindest fir eine gelungene

Vernetzungsstrategie.
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